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Na temelju ¢lanka 55. i 57. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19
i 42/20) Ministarstvo turizma i sporta Republike Hrvatske dana 10. studenoga 2020. godine donosi
Metodologiju i obvezatne upute za izradu godisnjeg programa rada i izvje$éa o izvrsenju godisnjeg
programa rada za sve razine sustava turistic¢kih zajednica.

Turisti¢ka zajednica Opcine Vrbnik program rada za 2024. godinu izradila je prema odredbama Zakona
o turistickim zajednicama i promicanju turizma (NN 52/19). U Hrvatskom saboru 10.05.2019. usvojen je
paket turistickih zakona - Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, Zakon o
¢lanarinama u turistickim zajednicama i Zakon o turistickoj pristojbi:

Zakon o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19)
Zakon o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19)
Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19)

Cili nove metodologije je unificiranost i konsolidacija planiranja i izvjes¢ivanja o provedenim
aktivnostima na svim razinama sustava kako bi se postigla transparentnost, jasan i precizan pregled u
aktivnosti i uloga u razvoju, implementaciji i provedbi zadaca prema razinama ustroja turistickih
zajednica.

TuristiCke zajednice svoje aktivnosti planiraju i iskazuju u godiSnjem programu rada, koji prema
odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19 i 42/20)
obvezno sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo
izvrSenje te posebno planirane zadatke i financijska sredstva predstavniStava i ispostava kada je rije¢ o
Hrvatskoj turistickoj zajednici. U skladu sa zakonskim odredbama lokalne turisticke zajednice koje
pripadaju istoj regionalnoj turistickoj zajednici obvezne u postupku donoSenja programa rada
medusobno uskladivati i koordinirati s nadleznom regionalnom turistickom zajednicom.

Na temelju odredbe ¢lanka 12.115. u svezi sa ¢lankom 71. stavke 1. Zakona o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma (NN 52/19) Skupstina Turisticke zajednice Opcine Vrbnik uz prethodno
odobrenje Ministarstva turizma, donijela je novi Statut Turisticke zajednice Opcine Vrbnik koji je stupio
na snagu 8 dana od objave u SluZbenim novinama PGZ, br. 22 od 25. lipnja 2020. godine.

Kod planiranja godisnjih aktivnosti i financijskog plana TZO Vrbnik posebno je pratila:
> Nacionalni plan razvoja otoka 2021 — 2027.,
> Strategija odrZivog turizma do 2030. godine ( Ministarstvo turizma i sporta, strategija u
donosenju ),
> ostvarene rezultate i aktivnosti u prethodnim godinama,
> stanje na emitivnim trZistima sa prognozama za slijedeca razdoblja,
> stanje u gospodarskom okruZenju otoka, ali i drzave kao i globalno okruzZenje.

CILJEVI | ZADACE LOKALNE TURISTICKE ZAJEDNICE

1.1. OSNOVNE PRETPOSTAVKE PLANIRANJA

Prilikom definiranja godisnjeg programa rada turisticke zajednice, polaziSte je u osnovnim ciljevima
turisti¢kih zajednica koji su definirani u ¢lanku 9. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju


https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_990.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_991.html
https://narodne-novine.nn.hr/clanci/sluzbeni/full/2019_05_52_992.html

hrvatskog turizma (NN 52/19i42/20), pa je u skladu s navedenim rad turistickih zajednica usmjeren na
tri glavna pravca djelovanja:

A. razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistickog razvoja
(planiranje, razvoj turistickih proizvoda u destinaciji, financiranje, dono$enje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma.

B. osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specifi¢nih lokalnih/regionalnih interesa kroz jacanje
lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turistickih proizvoda.

C. pobolj3anje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i gospodarskim,
drustvenim i drugim ucincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i unaprjedenja svih
elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite okolisa, kao i
prirodne i kulturne bastine sukladno nacelima odrzivog razvoja.

1.2. ZADACE TURISTICKIH ZAJEDNICA

Pored zajednickih ciljeva, zadade lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZzment
organizacije, regulirane su c¢lankom 32. Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, a one su uglavnom zastupljene kroz plan rashoda. Poslovanje i djelovanje turistickih zajednica
po novim zakonima uredeno je prema modelu destinacijskog menadZmenta, u skladu s modernim
trendovima funkcioniranja turistickih organizacija, ¢ime se znatno mijenjaju zadade zajednica na svim
razinama.

Zadace lokalne turisticke zajednice, kao lokalne destinacijske menadZment organizacije, prema novom
Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma, a koje su definirane i novim Statutom
TZO Vrbnik su:

1. Razvoj proizvoda
1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije
1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji
1.3. razvojne aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori
inovativnih destinacijskih doZivljaja i proizvoda
1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne goste
1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodisnju ponudu destinacije
1.6. pradenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim subjektima
javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i infrastrukture kroz
sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora financiranja
1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji
1.8. stratesko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po potrebi
organizacija sustava upravljanja posjetiteljima
1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turistickom infrastrukturom
1.11. sudjelovanje u provodenju strateskih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska turisticka
zajednica.


https://zakon.hr/zakoni/Zakon%20o%20turistickim%20zajednicama%20i%20promicanju%20hrvatskog%20turizma%202020.doc

2. Informacije i istraZivanja
2.1.izrada i distribucija informativnih materijala
2.2. stvaranje, odrzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i profilima
drustvenih mreza
2.3. oshivanje, koordinacija i upravljanje turistickim informativnim centrima (ako postoje/ima potrebe
za njima)
2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete turistickog
iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podrucju
turisticke destinacije
2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrZavanje sustava turisticke signalizacije, samostalno i/ili u suradnji
s jedinicom lokalne samouprave
2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turistickim informacijskim
sustavima sukladno uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su:
jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija posjetitelja i svih oblika turisticke ponude.

3. Distribucija
3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih aktivnosti
3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u regionalnu
turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisticku zajednicu
3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardima i upucivanje na
uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu
3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora putovanja
u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom turistickom zajednicom
3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

Pored navedenih zadada, lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih
nocenja godisnje mogu izvriavati i sljedece aktivnosti vezane uz marketing:

1. odnosi s javnoséu

2. stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZznoj stranici i profilima drustvenih mreza
3. definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

4. uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

5.provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivnosti, mreZne stranice i profili druStvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i slicno)

6. koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

7. obavljanje i drugih poslova propisanih Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog
turizma, ili drugim propisom.

Lokalna turisticka zajednica duZna je voditi raCuna da zadade koje provodi budu uskladene sa strateskim
marketinskim smjernicama i uputama regionalne turisticke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.

Zajednica sudjeluje u provedbi programa i akcijama Turisticke zajednice otoka Krka i Turisticke
zajednice Zupanije od zajednickog interesa za sve subjekte u turizmu s podrucja otoka i Zupanije.

TZO Vrbnik izradila je Godisnji program rada za 2024. godinu sukladno Metodologiji i obveznim uputama
za izradu godiSnjeg programa rada i izvjesca o izvrenju godiSnjeg programa rada, Ministarstva turizma
i sporta od 2020. godine.
Prijedlog godisnjeg programa rada izraduje se temeljem:
e fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrucju Opéine Vrbnik tijekom 2023.
godine
e iskustava prethodnih razdoblja



U ocekivanju izrade novih strateskih dokumenata na svim razinama (HTZ, TZ Kvarnera i na razini otoka
Krka), TZO Vrbnik ¢e se prilagodavati svoje aktivnosti prema novim strateskim smjernicama bududi da je
stratesSke planove nuzno provoditi na svim razinama, od Ministarstva turizma i sporta, do lokalnih ustroja
turistic¢kih zajednica.

U 2025. godini TZO Vrbnik svoj ¢e potencijal i aktivnosti usmjeriti na:

e Stvaranje uvjeta za razvoj cjelovite i kvalitetne turisticke ponude na osnovi odrzZivog razvoja i
prepoznatljivosti turisticke ponude

e Povecdanje turistickog prometa u pred i posezoni

e Raditi na imidzu Vrbnika kao nezaobilazne destinacije na otoku Krku i Kvarneru

e Razvijati projekt ,Razvoj outdoora na otoku Krku“, prema uhodanom projektnom zadatku, u
suradnji sa TZ otoka Krka i ostalim oto¢nim turistickim zajednicama

e Jacanjeirazvojostalih selektivnih oblika turizma kao $to su eno-gastro turizam, kulturni, vjerski,
ekoturizam, ...

e Unapredenje i razvoj novih turistickih proizvoda u suradnji sa svim dionicima turizma

e Potpora dogadajima i manifestacijama u svrhu promocije turizma u organizaciji drugih
institucija, udruga i ostalih pravnih subjekata

Nacin ostvarenja ciljeva:

e Prema odredbama Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19), Zakon o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19), Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama
(NN 52/19), te Statuta Turisti¢ke zajednice Opcine Vrbnik temeljem kojeg Skupstina donosi
godisnji program rada s financijskim planom

e Rad Turisticke zajednice Opcine Vrbnik, pracenje izvrSenja programa kao i godisnja izvjeséa
odvijaju se kroz rad Turistickog vijec¢a i Skupstine TZO Vrbnik, a uz financijski nadzor Poslovnog
odbora, Skupstine TZO Vrbnik i TZ Kvarnera.

Prema Zakonu o turisti¢kim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma NN 52/19, 42/20, ako tijekom
godine dode do odstupanja godisnjeg programa rada u obujmu veéem od 5%, turisti¢ka zajednica duzna
je donijeti izmjene odnosno dopune godiSnjeg programa rada.

REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2024. GODINI — OSNOVNE PRETPOSTAVKE

PLANIRANJA ZA 2025. GODINU

Izvor: informacijski sustav eVisitor — aZurnost podataka 31.10.2024. za TZ otoka Krka i 30.11.2024. za
TZO Vrbnik.

Metodoloska napomena: Kao izvor podataka koristeni su pokazatelji sustava eVisitor Hrvatske Turisticke
Zajednice kojima se, u skladu s vaZecom zakonskom regulativom, prati prijava i odjava turista u
komercijalnim i nekomercijalnim smjestajnim kapacitetima

1.3. REZULTATI TURISTICKOG PROMETA U 2024. GODINI

Otok Krk proteklih je godina u svojim ostvarenjima postizao dobre turisticke rezultate i svih ovih godina
zadrzao je status vodedih turistickih destinacija u Hrvatskoj. Ima uce$¢e 35% ukupnog turistickog
prometa Primorsko-goranske Zupanije (kategoriziranog smjestaja i nekategoriziranog), ostvaruje najvedi
broj dolazaka i no¢enja u odnosu na ostale otoke duz Jadrana.



Tablica: Ostvareni rezultati u razdoblju sijecanj — listopad 2024. godine po mjestima na otoku Krku

Mjesta Dolasci Indeks 24/23 ' Nocenja Indeks 24/23  Udjel
KRK 243.504 97,20 1.353.333 95,49 27,20
BASKA 174.184 95,66 968.819 96,71 19,47
OMISALJ 174.994 97,12 857.109 96,21 17,23
MALINSKA 114.260 104,38 666.955 102,47 13,40
PUNAT 106.584 94,90 554.246 96,04 11,14
DOBRINJ 71.795 99,47 461.193 99,04 9,27
VRBNIK 20.314 96,40 114.242 94,76 2,30
UKUPNO 905.635 97,61 4.975.897 97,11 100,00
Indeks 2022. 101,01 97,47

Izvor: TZ otoka Krka, Evisitor

Najvece ucesce u ukupnom prometu ima smjestaj u domadinstvu sa 51,43% u ukupnim nodenjima.
Ostvarenja su u dolascima veca za 0,79 % u odnosu na 2023. godinu, a u noc¢enjima su za 0,54 % manja.
Zatim slijede kampovi sa u¢es¢em od 31,72% (gotovo jednako kao 2023. godine) i hoteli sa ostvarenim
ucescem od uceséem od 16,02 % (gotovo jednako kao 2023. godine).

Po trziStima najvedi broj dolazaka i noéenja ostvarili su Nijemci i njihovo ucesce je 31,53 % u ukupnom
turistickom prometu, zatim slijede Austrijanci (12,00 %), Slovenci (11,97 %), Madari (7,08 %) i Talijani
(5,76 %). Domace trziste je u udjelu tek na 8. mjestu sa 4,58 %, a Hrvati su ukupno ostvarili 70.510
dolazaka (indeks 107,15) i 269.575 nocenja (indeks 107,23).

Udjel ostvarenih komercijalnih no¢enja u Vrbniku u odnosu na cijeli otok Krk iznosi 2,30%. U hotelima je
udio 1,38 %, a u privatnom smjestaju 4,05%.

Prema podacima sustava eVisitor, koji evidentira promet prijavijenih turista, u razdoblju 01.01.-
30.11.2024. godine na podrucju TZO Vrbnik ukupno su ostvarena 21.565 dolazaka (indeks 95,54) te
141.828 nocenja (indeks 93,36).

Domadi gosti u 2024. godini ostvarili su 1.580 dolazaka (indeks: 106,18, ucesée 7,33 %) i 15.014 nocéenja
(indeks: 97,96, ucesce 10,59%). Domadi gosti na podrucju opcine Vrbnik po udjelu u dolascima i
nocenjima su na 3. mjestu. Strani gosti ostvarili su 19.985 dolaska (indeks 94,79, ucesée 92,67%) i
126.814 nocenja (indeks: 92,85, ucesce 89,41 %).

U hotelima je registrirano 3.770 dolazaka (indeks 87,09) i 11.514 nocenja (indeks 81,86). U privatnom
smjesStaju ostvareno je 16.762 (indeks 98,95) dolazak i 107.173 (indeks 96,96) nocenja. Gosti su u
Vrbniku u 2024. godini prosje¢no boravili 5,62 dana.

Na dan 30.11.2024. evidentirano je u privatnom smjestaju na podrucju Opéine Vrbnik 315 obveznika
(286/2023.), 564 smijestajna jedinica (531/2023.), 1.793 osnovnih kreveta (1.650 / 2023.), te 347
pomocnih kreveta (306/2023).



Tablica: Nocenja i udjeli u nocenjima do 30.11.2024. s usporedbom istog razdoblja u 2023. godini.

. . . - Indeks noéenja
Zemlja Nocenja Udio u noéenjima 2024/2023
Njemacka 46.568 36,72% 90,76
Austrija 14.640 11,54% 99,57
Slovenija 12.829 10,12% 88,80
Madarska 10.512 8,29% 100,41
Italija 9.676 7,63% 104,91
Poljska 6.776 5,34% 109,38
Slovacka 5.147 4,06% 93,43
Cedka 4.410 3,48% 78,22
Nizozemska 2.624 2,07% 110,02
Svicarska 1.617 1,28% 92,56

Izvor: TZO Vrbnik, eVisitor 05.12.2024.

Prvih najjacih 10 zemalja ostvaruje 90,53 % svih nocenja u kategoriziranom smjestaju. Nizozemci, Poljaci
i Talijani biljeze najvedi porast u broju nocenja u odnosu na 2023. godinu, dok je zabiljeZzen znatan pad
u broju no¢enja kod gostiju iz Ceske (-21,78 %), Slovenije (-11,20 %) i Njemacke (-9,24 %).

1.4. OCEKIVANJA TURISTICKOG PROMETA U 2025. GODINI

Vjerski blagdani u 2025. godini prema 2024. godini padaju kasnije —sa Uskrsom 20.04., Duhovima 08.06.
i blagdanom Tijelova 19.06.2025. Kasniji pocletak turisticke sezone travnja moZe znaciti slabiju
posjecenost u oZujku i travnju, jako dobar svibanj i kraca,rupa” u drugoj polovici lipnja i po¢etkom srpnja
Sto treba imati na umu kod privliacenja domacih i vikend gostiju sa nama blizih trZista (Slovenija, Austrija,
Madarska) u tim problemati¢nim periodima.

Bavarska/Bayern

Baden Wiirttemberg

Nordrhein-Westfalen

Proljetni praznici

14.04.—-25.04.2025.

14.04.-26.04.2025.

14.04. - 26.04.2025.

Duhovi/Tijelovo

10.06. —20.06.2025.

10.06. —20.06.2025.

10.06. —20.06.2025.

Ljetni praznici

01.08.-15.09.2025.

31.07.-13.09.2025.

14.07.—-26.08.2025.

Izvor: Online izvori podataka

U planiranju 2025. godine svakako ¢e odlucujucu ulogu imati cijena koja ne bi smjela rasti niti za jedan
oblik smjestaja ukoliko Zelimo zadrzati priblizno brojke iz 2024. godine. Razumljiv je daljnji gubitak
gostiju sa nasih emitivnih trziSta uslijed ekonomske krize koja je znatnije pogodila Njemacku i Austriju, a
kontinuirano urusava i brojke gostiju sa slovenskog i domaceg trzista.

Ratovi u daljoj okolici mogli bi donekle promijeniti tokove medu mediteranskim drzavama u korist
Hrvatske, Italije i Spanjolske, medutim utoliko je $tetan za privlacenje novih turista sa udaljenijih trzista
(SAD, Kanada, Kina, Japan i JuZzna Korea) koji ¢e uz 2 gotovo europska rata birati bliza i sigurnija trzista.

U promisljanju 2025. godine, trebamo biti postojani, umjereni, kvalitetni i najvisSe od svega odrZivi i po
pitanju infrastrukture, sigurnosti i prometa, ljudskog potencijala, te inovativni po pitanju digitalizacije i
novih sadrzaja koji ¢e privuci goste na povratak, a posebno da nas odluce posjetiti oni gosti koji jos nisu
posjetili Hrvatsku i otok Krk. Vrbnik ocekuje veliki posao po pitanju osmisljavanja sadrzaja i dodatnih
aktivnosti u predsezoni i posezoni, sto je otezano vec i naglim porastom cijena izvodaca iz godine u
godinu, u odnosu na skracivanje u brojevima nocenja ako se usporeduje i promatra odnos 2023.i2024.
Ekonomska korist od veéeg broja dolazaka ponistena manjim brojem nocenja je svakako velika Steta ako
se zbroje svi gubici gledano kroz javni i privatni sektor.



PLAN PRIHODA U 2025. GODINI

Prihodi za 2025. godinu planiraju se u iznosu od 154.522,37 €. U taj iznos uracunat je i prijenos iz 2024.
godine.

1 IZVORNI PRIHODI

Financijski plan Turisticke zajednice opcine Vrbnik planiran je temelju:

- fizickih rezultata turistickog prometa ostvarenog na podrucju Opcine Vrbnik u razdoblju sijecanj
- listopad 2024. godine

- naplacene turisticke pristojbe i turisticke ¢lanarine te ukupnog zaduZenja do 30.11.2024.

- smjernica turistickim zajednicama od strane HTZ-a i TZ Kvarnera

- odrednica rada TZ otoka Krka

- zakonske regulative vezane uz glavne izvore prihoda turisti¢ke pristojbe i turisti¢ke ¢lanarine

Ukupni prihodi za 2025. godinu planiraju se prema paketu zakona usvojenim 2019. godine koji reguliraju
djelovanje turisti¢kih zajednica. Rije¢ je o zakonima koji imaju za cilj poveéanje ukupne ucinkovitosti
sustava turistickih zajednica, osobito na regionalnoj i lokalnoj (destinacijskoj) razini, osiguranje svih
preduvjeta za sustavnu provedbu poslova destinacijskog upravljanja, osiguranje dostatnog izvora
financiranja, unapredenje turistiCke kvalitete i sadrZaja turistickog proizvoda te razvoj turisticke
infrastrukture i o€uvanje turisti¢ke resursne osnove.

Sustav turistickih zajednica ovim paketom zakona uspostavlja se po modelu destinacijskog
menadZmenta po uzoru na suvremene sustave u svijetu. Moguce je i preustrojstvo kroz udruzivanje i
racionalizaciju unutar sustava na nacin da se potic¢e udruzivanje turistickih zajednica kao i osnivanje za
podrucje vise jedinica lokalne, odnosno podrucne (regionalne) samouprave kroz dodjeljivanje
financijskih sredstava.

1.1. TURISTICKA PRISTOJBA

Prihodi od redovne turisticke pristojbe sastoje se od: redovne turisticke pristojbe koju uplaéuju
gospodarski subjekti, privatni iznajmljivaci i vikendasi i prihoda od nauti¢kog turizma.

Turisticka pristojba odredena je Zakonom o turisti¢koj pristojbi (NN 52/19, 32/20 i 42/20), Pravilnikom
0 najnizem i najvisem iznosu turisticke pristojbe (NN 71/19) te Pravilnikom o visini, na¢inu plaéanja i
raspodjeli turisticke pristojbe za arterska plovila, brodove za visednevna kruzna putovanja i osobe koje
borave na plovilu (nauticari) te nacin placanja turisti¢ke pristojbe za brodove na kruznom putovanju u
medunarodnom pomorskom prometu i medunarodnom prometu na unutarnjim vodama (NN 73/20).

Odluka o visini turisticke pristojbe za 2025. godinu za Opcinu Vrbnik, donesena je u eurima na 23.
sjednici Zupanijske skupstine Primorsko-goranske Zupanije odrzanoj 14. prosinca 2023. godine, uz
prethodno misljenje TZO Vrbnik.

Visina turisticke pristojbe za 2025. godinu na podrucju Opéine Vrbnik utvrdena je u sljedeéim iznosima
i kategorijama obveznika:

1. Iznos turisticke pristojbe za osobe koje koriste uslugu nocenja u smjestajnom objektu u kojem
se obavlja ugostiteljska djelatnost na podrucju opcine Vrbnik iznosi:



NOCENJE U SMIESTAINOM OBJEKTU U KOJEM SE OBAVLIA UGOSTITELISKA DJELATNOST

PO OSOBI
Razdoblje 01.04. do 30.09. Ostalo razdoblje
Iznos turisticke pristojbe 2,00 € 1,50 €

NOCENJE U SMJESTAINOM OBJEKTU 1Z SKUPINE KAMPOVI (KAMPOVI | KAMP ODMORISTA)

PO 0SOBI
Razdoblje 01.04. do 30.09. Ostalo razdoblje
Iznos turisticke pristojbe 1,99 € 1,30€

2. lznos turisticke pristojbe za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na
obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu iznosi:

SMIJESTAJ NA OBITELISKOM
SMIJESTAI U DOMACINSTVU POLJOPRIVREDNOM
PO KREVETU, GODISNJE: GOSPODARSTVU
PO KREVETU, GODISNJE:
Godisnji pausaini -iznos 60,00 € 40,00 €
turisticke pristojbe

SMIJESTAJ NA OBITELISKOM

SMJESTAJ U DOMACINSTVU U POLIOPRIVREDNOM
KAMPU | U OBJEKTU VRSTE KAMP GOSPODARSTVU U KAMPU 1 U
ODMORISTE ILI KAMP ODMORISTE OBJEKTU VRSTE KAMP

— ROBINZONSKI SMJESTAJ ODMORISTE ILI KAMP ODMORISTE
— ZA SVAKU SMJESTAJNU JEDINICU — ROBINZONSKI SMJESTAJ

— ZA SVAKU SMJESTAINU JEDINICU
o falni i

GodiSnji pausalni iznos 85,00 € 45,00 €
turisticke pristojbe
Osobe koje pruzaju ugostiteljske usluge u domacinstvu ili na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu
plac¢aju godisnji pausalni iznos turisticke pristojbe za svaki krevet (glavni i pomocni), a pausalni iznos
turisti¢ke pristojbe mogu uplatiti jednokratno u punom iznosu do 31.07. tekuce godine ili u 3 jednaka
obroka, s tim da prvi obrok dospijeva 31.07., drugi 31.08., treci 30.09. tekuce godine.
> Uplatnice za pladanie turisti¢ke pristojbe preuzimaju se iz sustava eVisitor.

3. lznos turisticke pristojbe koju placa vlasnik kuce, apartmana ili stana za odmor u godiSnjem
pausalnom iznosu, za sebe i ¢lanove uZe obitelji iznosi:

IZNOS TURISTICKE PRISTOJBE

PRVI CLAN 18,00 €
DRUGI CLAN 18,00 €
ZA SVAKOG SLJEDECEG CLANA 10,00 €

Dodatna informacija: Iznos turisticke pristojbe koju placa vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor za
sebe i sve osobe koje noce u toj kuci, apartmanu ili stanu za odmor koji turisticku pristojbu plaéaju po
svakom ostvarenom nocenju, odreden je u visini iznosa turisticke pristojbe za noéenja u smjestajnom
objektu u kojem se obavlja ugostiteljska djelatnost, a plac¢a se samo za nocenja ostvarena u razdoblju od
15. lipnja do 15. rujna. Vlasnik kuée, apartmana ili stana za odmor i élanovi njegove uze obitelji placaju
turisticku pristojbu umanjenu za 70% od punog iznosa turisti¢ke pristojbe, odnosno pristojbe propisane



za objekte u kojima se obavlja ugostiteljska djelatnost (2,00 € - 70 % po osobi/noéenju u vremenu 15.06.-
15.09.2025. godine).

Procjena ukupnih prihoda od turisticke pristojbe u 2025. godini napravljena je prema ostvarenju i
zaduZenju u e-Visitor sustavu na dan 11.11.2024. te prihoda od nautike. U obzir je uzeto neznatno
povecanje prihoda od pravnih i fizickih osoba obrtnika koji pruzaju usluge nocenja u smjestajnim
objektima te daljnje povecanje kategoriziranih kreveta u obiteljskom smjestaju.

Upladena sredstva turisticke pristojbe, financijska institucija kod koje je otvoren racun utvrden
propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba, dostavlja 1% sredstava na racun Hrvatskog
crvenog kriza, 3,5 % sredstava na poseban racun HTZ-a za razvojne projekte i programe kreiranja novih
turistickih programa na turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima (Fond za turisticki nedovoljno
razvijena podrucja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte i programe udruzenih
turistickih zajednica (Fond za udruZene turisticke zajednice), a preostala sredstva rasporeduju se: 65 %
sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici, od ¢ega se 30 % sredstava izravno doznacuje opcini ili gradu na
podrucju kojih je osnovana, za poboljSanje uvjeta boravka turista, 15 % sredstava regionalnoj turistickoj
zajednici i 20 % sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Planirani bruto iznos za 2025. godinu procjenjuje se na 151.000,00 € ¢ime bi u lokalnoj zajednici ostalo
91.770,25 € (65%), od toga 27.531,08 € bi iSlo Opcini Vrbnik, a 64.239,18 € Turisti¢koj zajednici Opcine
Vrbnik. Ovaj iznos umanjuje se za 4.239,18€ (6,60%) iz razloga zatvaranja objekata, ukidanja pomo¢énih
lezajeva, smrti iznajmljivaca i ostalih negativnih trendova, te zbog mogudih reakcija dijela iznajmljivaca
na donosenje novih zakona vezanih uz iznajmljivanje, te prelazak istih u dugoro¢ni najam. lznosu od
60.000,00 € planirane turisticke pristojbe od iznajmljivanja leZajeva pribraja se prosjek turisticke
pristojbe od nautike (750,00 €) i ova se stavka zakljucuje sa 60.750,00 £€.

1.2. TURISTICKA CLANARINA

Turisti¢ka ¢lanarina odredena je temeljem Zakona o ¢lanarinama u turisti¢kim zajednicama (NN 52/19),
Zakona o izmjenama i dopunama Zakona o ¢lanarinama u turistickim zajednicama (NN 144/20),
Pravilnika o godisnjem pausalnom iznosu Clanarine za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u
domacdinstvu i na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu i o obrascima TZ za placanja €lanarine
turistickoj zajednici (NN 14/20) te Pravilnika o dopuni Pravilnika o godisnjem pausalnom iznosu ¢lanarine
za osobe koje pruZaju ugostiteljske usluge u domacinstvu i na obiteljskom poljopriviednom
gospodarstvu i 0 obrascima TZ za pladanje ¢lanarine turisti¢koj zajednici (NN 64/21).

Obveznici pla¢anja ¢lanarine turisti¢koj zajednici su sve pravne i fizicke osobe koje na podrucju turisticke
zajednice imaju svoje sjediste ili podruZnicu, pogon, objekt u kojem se pruza usluga i sli¢no, a koja trajno
ili sezonski ostvaruje prihod pruzanjem ugostiteljskih usluga, usluga u turizmu ili obavljanjem s turizmom
neposredno povezanih djelatnosti. Pravna osoba koja se s vise od 50 % financira iz opcinskog, gradskog,
Zupanijskog ili drzavnog proracuna ne placa ¢lanarinu turistickoj zajednici.

Vazeéim Zakonom o ¢lanarinama u turistickim zajednicama ureduje se obveza plac¢anja clanarine,
osnovice i stope po kojima se obracunava i placa ¢lanarina turistickoj zajednici, nacin placanja ¢lanarine,
evidencija, obracun i naplata ¢lanarine te druga pitanja od znacenja za plaanje i rasporedivanje
¢lanarine turisti¢koj zajednici. Od 1. sijecnja 2021. godine stupio je na snagu Zakon kojim je smanjena
stopa za obracun i placanje ¢lanarina u turistickim zajednicama za 12%, ¢ime su smanjena parafiskalna
davanja poduzetnika radi stvaranja poticajnog i konkurentnog poslovnog okruzenja.

Prihode od turisti¢cke ¢lanarine je tesko planirati buduéi da u sustavu eVisitor nisu vidljiva ukupna veé
samo pojedinacna zaduZenja, a nadzor ne vrsi turisticka zajednica ve¢ Porezna uprava.



Smijestaj u domadinstvu Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom

- po krevetu gospodarstvu - po krevetu
5,97 EUR (osnovni) 3,98 EUR (osnovni)
-50% = 2,99 EUR (pomocni) -50% =1,99 EUR (pomocni)

Smjestaj na obiteljskom poljoprivrednom

Smjestaj u domacinstvu u objektu gospodarstvu u objektu

Godisnji pausalni za robinzonski smjesta) za robinzonski smjestaj
iznos ¢lanarine - Po osobi _ po osobi
: 5,97 EUR P
(u eurima) ' 3,98 EUR

Smjestaj u domacinstvu u objektu|smijestaj na obiteljskom poljoprivrednom

vrste kamp i kamp odmori3te gospodarstvu objektu
- za svaku smjestajnu jedinicu vrste kamp i kamp odmoriste
10,62 EUR - za svaku smjeStajnu jedinicu
7,96 EUR

NN 148/2022

Uplacena sredstva turisticke c¢lanarine, financijska institucija kod koje je otvoren racun utvrden
propisima o prihodima za financiranje drugih javnih potreba, dostavlja 3% sredstava na racun Porezne
uprave za troskove evidencije, obracuna i naplate, 9% sredstava na poseban racun HTZ-a (Fond za
turisticki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent) i 2 % sredstava na poseban racun HTZ-a za projekte
i programe udruZenih turistickih zajednica (Fond za udruZene turisticke zajednice), a preostala sredstva
rasporeduju se:

- 65% sredstava lokalnoj turisti¢koj zajednici,

- 15% sredstava regionalnoj turistickoj zajednici i

- 20% sredstava Hrvatskoj turisti¢koj zajednici.

Po osnovi turisticke ¢lanarine u 2025. godini predvida se ostvarenje od 9.650,00 € neto iznosa za TZO
Vrbnik.

PRIHODI 1Z PRORACUNA OPCINE/GRADA/DRZAVNOG

U 2025. godini planiraju se prihodi:

- iz proracuna Opcine Vrbnik za ugovorene programske aktivnosti u iznosu od 60.000 € neto temeljem
izglasanog proracuna,

- iz Zupanijskog i drZzavnog proracuna u iznosu od 2.000,00 €, temeljem javljanja na javne natjecaje za
manifestacije i projekte, a prema programu rada za 2025. godinu.

3. PRIHODI OD SUSTAVA TURISTICKIH ZAJEDNICA

U 2025. godini planiraju se prihodi u iznosu od 5.000,00 € temeljem javljanja na raspisane Javne pozive;
na turisticki manje razvijenim podrucjima, za dogadanja te za razvoj projekta Kvarner Outdoor.

4. PRIHODI IZ EU FONDOVA

Prihodi iz EU fondova predstavljaju sredstva koja turisticka zajednica ostvaruje za realizaciju projekata
financiranih iz EU izvora. U proracunu TZO Vrbnik za 2025. godinu ne predvidaju se prihodi iz EU
fondova.



5. PRIHODI OD GOSPODARSKE DJELATNOST!

U 2025. godini planirani su ukupni prihodi u iznosu od 2.000,00 €:

- od organizacije manifestacija koje pridonose turistickom identitetu destinacije, a prema programu rada
za 2025. godinu i

- od najma imovine.

‘

. PRENESENI PRIHOD IZ PRETHODNE GODINE

Planira se prenijeti eura 15.122,37 € prihoda iz 2024. godine sa danom 31.12.2024.

7. OSTALI PRIHODI

U 2025. godini po ovoj stavci TZO Vrbnik ne ocekuje prihode.

PLAN AKTIVNOSTI U 2025. GODINI

Ukupne aktivnosti u 2025. godini planiraju se u iznosu od 154.522,37 €. TZO Vrbnik svoje aktivnosti
planira kroz dvije smjernice: kroz aktivnosti TZ otoka Krka prema unaprijed zadanome kljuc¢u koji u 2025.
godini iznosi 2,27 % (klju¢ je udio ukupnog neto iznosa TP i TC upla¢enog u 2023. godini) za zajednicke
aktivnosti i kroz samostalne aktivnosti na podrucju Opcine Vrbnik. Planirano ulaganje TZO Vrbnik u
aktivnosti TZ otoka Krka iznosi 3.096,33 €, uveéano za dodatne zajednicke aktivnosti sa TZ otoka Krka u
iznosu 1.298,17 €. Ostatak prihoda se raspodjeljuje na rezervirana sredstva za nepredvidene rashode
(rezerva) u iznosu 910,53 € i planirane rashode kroz razlicite oblike aktivnosti.

1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

Stratesko planiranje obuhvada izradu strateskih, operativnih, komunikacijskih i akcijskih dokumenata,
istrazivanje i analizu trzista kao i mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti.

1.1. IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACIJSKIH/AKCIJSKIH DOKUMENATA

Ova stavka podrazumijeva sudjelovanje u izradi strateskih razvojnih planova turizma na podrudju
destinacije te akcijskih i operativnih planova (kao akcijski plan upravljanja turistickom infrastrukturom
zajednice u narednom razdoblju, komunikacija i digitalna strategija, plan razvoja cikloturizma).

1.1.1. IZRADA STRATESKIH DOKUMENATA TZO VRBNIK

Izrada strateskih dokumenata za TZO Vrbnik klju¢na je za definiranje smjera razvoja turizma, s fokusom
na odrzivost, oCuvanje bastine i promociju autenti¢nih vrijednosti. Cilj je kreiranje prepoznatljive
destinacije kroz analizu stanja, postavljanje prioriteta i izradu akcijskih planova, u suradnji s lokalnim
dionicima. Ovi dokumenti pruzaju temelj za dugorocni i odrZivi razvoj turizma.

BudZet | 1.000,00 €
Nositel] TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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1.1.2. 1ZRADA PRIJEDLOGA PLANA UPRAVLJANJA DESTINACIJOM OTOKA KRKA -
UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

Prema novom Zakonu o turizmu (N.N.156/23), odredenu ulogu imaju i lokalne turisticke zajednice, a
odnosi se na upravljanje destinacijom, planiranje i provedba mjera turisticke politike, razvoj destinacije
i pracenje ostvarenih ciljeva.
Turisticka zajednica imati ¢e obvezu izrade izraCuna prihvatnog kapaciteta destinacije (Zakon, ¢1.18), te
plan upravljanja destinacijom na lokalnoj razini (Zakon, ¢l.25) , a iz plana ujedno i proizlaze njene zadade:

- integrirano upravljanje destinacijom

- upravljanje turistickim tokovima

- suradnja s jedinicama lokalne i podrucne samouprave u unapredenju razvoja destinacije

- suradnja s tijelom drzavne uprave nadleznim za turizam u razvoju turisticke politike i dr.
Plan upravljanja destinacijom, strateski dokument moguce je izraditi za podrucje jedne ili viSe turistickih
zajednica, na razdoblje od cetiri godine.
TZ otoka Krka planira izradu oba dokumenta za cijeli otok , kao izuzetno vazan strateski dokument koji
¢e dati smjernice razvoja otoka Krka. Izraditi ¢e se u suradnji sa lokalnim samoupravama i lokalnim
turistickim zajednicama i u skladu s njihovim prostornim planovima i ostalim vaZzeé¢im planovima i
propisima, a prema zajednickom dogovoru na razini svih lokalnih samouprava i turistickih zajednica.

BudZet | 197,49 €
Nositel] TZ otoka Krka, ostale LTZ
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

1.1.3. STRATESKE | KREATIVNE USLUGE U PODRUCJU OGLASAVANJA U SURADNIJI SA
STUDIOM CONEX — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

RAZVOJ BRENDA KRK OUTDOOR 2021.-2025.

Polazedi od koncepta odrzivog i uravnotezenog razvoja turizma na otoku Krku, brendiranje i razvoj
outdoora destinacije nova je inicijativa i poZeljna marker atrakcija u ponudi otoka sa snagom motiva
dolaska na otok posebice u pred i posezoni, a koju smo zapoceli 2021. godine.

Imajudi viziju daljnjeg razvoja ponude i u sinergiji sa gospodarstvom, a vodedi racuna i o interesima i
potrebama gostiju, kao i trendovima u turizmu, a uskladujudi se sa strateskim dokumentima, TZ otoka
Krka u suradniji sa turistickim zajednicama i jedinicama lokalnih samouprava izradila je strategiju razvoja
brenda outdoor ponude, u 2021.godini.

Udruzenim sredstvima svih dionika (JLS i TZ), podrzani od Ministarstva turizma i sporta za cijeli projekt,
sredstvima fonda za udruZene TZ, izradena je strategija koja je predstavljena u rujnu i listopadu (JLS)
2021. godine.

Postavljeni ciljevi projekta:
Ciljevi razvoja brenda Krk outdoor definira se za razdoblje 2021. -2025. i derivirani su iz vizije te
predstavljaju skup operativnih i detaljnih zadataka Cije je ostvarenje potrebno poticati i mjeriti.

Za 2025. godinu predvidaju se slijedele aktivnosti:
Strateske i kreativne usluge u podrucju oglasavanja Krk outdoor ponude / brenda (IstraZivanje i stratesko
planiranje) - 10.000,00 €

- Kreativni koncept kampanje

- Oblikovanje grafi¢ka priprema svih oglasa /plakata/ animacija

- Odnosi s medijima, PR tekstovi, lobiranja, intervjui i dr.
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WEB portal — Krk outdoor (Komunikacija i oglasavanje)
- lzrada/programiranje web portala i punjenje dodatnim sadrZajima, novom kartom

Strateske i kreativne usluge biti ¢e dijelom pokrivene prenesenim sredstvima TZ otoka Krka iz 2024.
godine.

BudZet | 60,17 €

Nositel] TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, Studio Conex, ostale
LTZ i JLS otoka Krka, suradnici

Rok izvrsenja tijekom cijele godine

1.1.4. KONZULTANTSKE USLUGE ZA OUTDOOR — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO
2,27%)

Zbog uvodenja novih zakona, propisanih zadaca, za potrebe konzultantskih usluga izdvojiti ¢e se sredstva
u tu svrhu.

Budzet 19,75 €

Nositelj TZ otoka Krka, TZ Kvarnera, Studio Conex, ostale
LTZ i JLS otoka Krka, suradnici

Rok izvrsenja tijekom cijele godine

1.1.5. IZRADA STRATESKIH/OPERATIVNIH/KOMUNIKACISKIH/AKCIISKIH DOKUMENATA
— UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA

Stratedki dokumenti za Turisti¢ku zajednicu otoka Krka klju¢ni su za usmjeravanje razvoja turizma, pri
¢emu se naglasak stavlja na oCuvanje bastine, odrZivost i promicanje autenti¢nih vrijednosti. Kroz
suradnju s lokalnim dionicima, provodi se analiza trenutnog stanja, odreduju prioriteti i izraduju akcijski
planovi s ciljem stvaranja prepoznatljive i jedinstvene destinacije. Ovi materijali sluze kao temelj za
odrZiv i dugorocan razvoj turizma na otoku.

BudZet | 500,00 €

Nositel] TZ otoka Krka, ostale LTZ

Rok izvrsenja tijekom cijele godine
1.2. ISTRAZIVANJE | ANALIZA TRZISTA

Ova stavka podrazumijeva redovne analize trziSta, kretanje trendova, benchmarking, analize koje ¢e se
izradivati prema potrebi sustava za obavljanje raznih zadaca i aktivnosti.

1.3. MJERENJE UCINKOVITOSTI PROMOTIVNIH AKTIVNOSTI
Ova stavka podrazumijeva povratne informacije o ulaganjima turisticke zajednice na svim razinama

promocije, razne ankete koje se provode ispitivanjem javnog mijenja (kao ispitivanje turista o dozivljaju
destinacije).
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RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

Razvoj turistickog proizvoda obuhvacda slijedec¢e aktivnosti: identifikaciju i vrednovanje resursa te
strukturiranje turistickih proizvoda, sustav oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda, podrsku razvoju
turisti¢kih dogadanja te podrsku turistickoj industriji.

2.1. IDENTIFIKACIJA | VREDNOVANJE RESURSA TE STRUKTURIRANJE TURISTICKIH
PROIZVODA

U okviru ove stavke dat je naglasak na selekciju klju¢nih atributa, poruka i identificiranje potencijalnih
ciljanih klju¢nih skupina kojima se turisticki proizvod komunicira kao i razvoj dogadanja u destinaciji i
drugih motiva dolaska za individualne i grupne goste. Takoder je stavljen fokus na razvoj ostalih
elemenata turisticke ponude s ciliem cjelogodisnje ponude destinacije.

2.1.1. CAMINO KRK

U 2025. godini nastavlja se sa razvojem projekta Camino Krk, zajedno sa Turistickom zajednica Grada
Krka kao nositeljem projekta te svim lokalnim turistickim zajednicama otoka Krka. U budzZet su kalkulirani
podijeljeni troskovi vodenih tura za goste, novinare i sve najavljene sudionike krovno od HTZa, zatim
popravci na zigovima, stupovima i ostali radovi odrzavanja staza.

BudZet | 1.000,00 eura

Nositel] TZ Grada Krka i ostale TZ sa podrucja otoka
Krka, suradnici

Rok izvrsenja tijekom cijele godine

2.2. SUSTAVI OZNACAVANJA KVALITETE TURISTICKOG PROIZVODA

Ova stavka financijskog plana stavlja fokus na turisti¢ku industriju, odnosno na oznacavanje kvalitete
npr. labeling obiteljskog smjestaja i opcenito dodjele kvalitete u koordinaciji sa regionalnom turistickom
zajednicom. Stavka takoder obuhvaca suradnju sa predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi
podizanja kvalitete ponude u destinaciji kao Sto je npr. suradnja lokalne turisticke zajednice sa
ugostiteljima, hotelijerima, OPG-ovima itd.

2.3. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA

Zakon o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma kao jednu od zadaca turisticke zajednice
istiCe organizaciju i suorganizaciju dogadanja, kulturno zabavnih i sportskih manifestacija u destinaciji,
kao i sufinanciranje manifestacija u organizaciji drugih subjekata koje su od znacaja za razvoj, promociju
i uCinkovito turisticko i gospodarsko pozicioniranje destinacije, koje pridonose obogadivanju turisticke
ponude mjesta.

Cilj je ponuditi niz tematskih manifestacija i programa koji se oslanjaju na autohtonost proizvoda i usluga
te na prirodna i kulturna bogatstva. Planira se odrZavanje mnogobrojnih manifestacija.
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2.3.1. RAZGON

Razgon u Vrbniku je tradicionalna pucka festa na otoku Krku koja obiljeZava zavrsetak stocarske sezone
i povratak stoke s ispaSe. Proslava ukljucuje pjesmu, ples i lokalne specijalitete, ¢uvajuéi kulturnu bastinu
i zajedniStvo Vrbnika. Planirani datum manifestacije je 06.07.2025.

BudZet | 10.000 €
Nositel] TZO Vrbnik, Opcina Vrbnik
Rok izvrsenja do kraja srpnja 2025. godine

2.3.2. DANI VINA

Dani vina kontinuirano se odrzavaju od 2004. godine “ krajem kolovoza, manifestacija je to kojom se
promovira Vrbnik kao eno-gastro destinacija i vodedi proizvodac vina u naSoj Zupaniji. Projekt ¢e
realizirati TZO Vrbnik uz pomoé¢ Opcine Vrbnik, vrbnickih vinara i ugostitelja i vanjskih suradnika.
Planirano vrijeme trajanja manifestacije: 29.-30.08.2025.

Budet | 45.000 €
Nositel] TZO Vrbnik, Opcina Vrbnik
Rok izvrsenja do kraja rujna 2025. godine

2.3.3.  ORGANIZACHA OSTALIH DOGADANJA | MANIFESTACIJA

TZO Vrbnik realizirati ¢e i sufinancirati, u suradnji sa udrugama, drustvima, ugostiteljima, vinarima,
Skolom, Opcinom te svim ostalim zainteresiranim stranama, organizaciju i drugih kulturno-zabavnih
dogadanija, kako bi ista bila Sto raznovrsnija i kvalitetnija (prezentacije knjiga, sajmovi, izlozbe, radionice,
predstave, filmske veceri, ... ).

Projekte Ce realizirati turisti¢ka zajednica uz pomoc lokalne zajednice. Dio sredstva za realizaciju projekta
sufinancirat ¢e se od strane Opdéine Vrbnik, te od strane ostalih suorganizatora i izvora.

BudZet | 17.000,00 €
Nositel] TZO Vrbnik, Opcina Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

2.3.4. SUORGANIZACIJA DOGADANJA U ORGANIZACIJI LOKALNIH UDRUGA

TZO Vrbnik poduprijeti ¢e dogadanja sportskog, kulturnog i zabavnog karaktera u organizaciji lokalnih
udruga koja imaju direktan utjecaj na privlacenje domacih i stranih gostiju i poveéanje broja noéenja.
Pod ovom stavkom su planirana sufinanciranja troskova plivackog maratona udruge Parapet, kulturnih
i folklornih dogadanja VKD Frankopan i sl.

BudZet | 11.000,00 €
Nositelj TZO Vrbnik, Opcina Vrbnik, udruge
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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2.3.5. PODRSKA RAZVOJU TURISTICKIH DOGADANJA — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA
(UDIO 2,27%)

1. 4ISLAND MTB RACE IRONMAN 4 ISLANDS MTB STAGE RACE— 176,43 €
4 |slands MTB utrka je brdsko biciklisticka utrka s jedinstvenim doZivljajem voZznje u samo 5 dana na 4
razli¢ita kvarnerska otoka: Krk, Cres , LoSinj, Unije. Baska je osam godina, bila domacin prve etape koja
se odrzava svake godine ( izuzev 2020. zbog pandemije Covid19). Utrka je namijenjena svim brdskim
biciklistima, a kako je utrka vrlo atraktivna i svjetski jaka jer se sudjelovanje na utrci boduje te i u istoj
sudjeluju biciklisti iz cijeloga svijeta, medijski je dobro pokrivena.
Osnovni cilj je promocija brdskog biciklizma kao rekreacije, hobija, sporta, i stila Zivota, a dodatni i vazan
cilj je i promocija hrvatskih otoka (Krk, Cres i Losinj) kao i biciklistickih destinacija te unapredenje
cikloturizma kao alternativnog oblika turizma.
Uklju€uje cca 500 natjecatelja, iz 30-tak zemalja svijeta, a koji u 5 dana produ kroz 4 otoka 289 km i
6.000 m visinskog uspona.
Od 2022. godine se osim Baske, kao podrska u financiranju ukljucuje TZ otoka Krka sa svim ostalim
pripadajucéim turisti¢kim zajednicama.
Novi ugovor o sufinanciranju, a koji potvrduje potporu organizatorima je potpisan ponovo 2024. godine
do 2028.godine.
U 2023.i 2024. godini dobili smo i besplatnu startninu za dva tima, a koja se nastavlja i u 2025. godini,
te e se ista iskoristiti za promociju outdoora, a za tu priliku napravljene su i posebni dresovi sa logom
outdoora otoka Krka .
U 2025. godini 10. izdanje 4 Islanda odrZati ¢e se od 15.-19.4.2025.godine, u vrijeme Uskrsnih blagdana.
U organizacijskom dijelu iza 4lslanda stoji Tomislav Zobec.

2. Serijal izlozbi na otvorenom na sedam destinacija otoka Krka — Atrakcije otoka Krka 0,00 €
Krk je otok izuzetno bogat atrakcijama koji su izuzetno posjeéeni. Za 2025. godinu tema na trideset
izloZbenih panoa na otvorenom biti ¢e upravo posveéena svim znacajnim atrakcijama otoka Krka. 1zloZba
Ce biti pozicionirana tijekom ljetnih mjeseci na sedam atraktivnih lokacija otoka Krka.
Uz prikaz svake destinacije na izlozbenom panou posjetitelji ¢e se putem QR coda modi povezati s
mati¢nom turistickom zajednicom kojoj fotografija pripada te samo razgledavanje uciniti joS

TZ otoka Krka se takoder ukljucuje u pokrivanju dijela troskova

3. Podrska programu CRO Race 2025. — 26,33 €
U 2023 i 2024. . godini 8. i 9. po redu izdanje CRO Race utrka, se odrzala i gradu Krku sa startom i po
otoku Krku, kao 4. kraljevska najduza etapa (161 km) od Krka do Labina.
Cijela biciklisticka utrka traje 6 dana i predstavlja pravu razglednicu Hrvatske jer je utrka pracena kroz
130 zemalja, a biciklistickih ucesnika ima iz cijeloga svijeta, 20 timova 120 biciklista, uistinu je jedinstven
turisticki proizvod koji pridonosi turizmu.
U organizacijskom dijelu iza projekta stoji Vladimir Miholjevic¢ i tehnicki direktor Luka MiSovié.
Za 2025. godinu ukoliko se ponovi utrka kao jedna od etapa na otoku Krku, podrzati ¢e se CRO Race sa
minimalnim iznosom od 2.000,00 Eura

4. Podrska programu Jump 2 Krk—0,00 €
3. po redu atletski miting Jump 2 Krk u organizaciji Atletskog kluba Krka, odrZan je vrlo uspjesno u 2023.
i 2024. godini. Bilo je ukupno 28 skakaca ( i skakacica) iz Europe kao i svijeta, pa je poprimio i
medunarodni karakter.
Program atletskog mitinga je zanimljiv, edukativan, natjecateljski i po svom izvodenju uistinu predstavlja
pravi doZivljaj.
| ovaj program predstavlja svojevrstan doprinos razvoju aktivnostima na otvorenom na otoku Krku.
| ovaj dio programa TZ otoka pokriva iz vlastitih prenesenih sredstava.
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5. Podrska DuBoak programima — 0,00 €
TZ otoka Krka pokriva iz vlastitih sredstava.

6. Podrska Granfondo utrka —0,00 €
Granfondo utrka je medunarodna biciklisti¢ka utrka , koju organiziraju Hoteli Punat d.d. (Falkestainer
Punat), Hrvatski biciklisticki savez i Granfondo World Tour, a odrzati ¢e se 26.4.2025. godine. Utrku
podrzavaju sve LTZ na otoku Krku koje ¢e zajednicki i sufinancirati. TZ otoka Krka dio sredstava pokriva
iz vlastitih sredstava.

7. Podrska ostalo - 0,00 €; pokriva se iz vlastitih sredstava

Budet | 202,76 €
Nositel] TZ 0. Krka, TZO Vrbnik, lokalne TZ, JLS
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

2.4. TURISTICKA INFRASTRUKTURA

Ova stavka financijskog plana podrazumijeva upravljanje turistickom infrastrukturom danom na
upravljanje od strane jedinice lokalne/regionalne samouprave i dr.

2.5. PODRSKA TURISTICKOJ INDUSTRIJI

Podrska turisti¢koj industriji podrazumijeva podrsku subjektima u svrhu razvoja programa povezanih
neposredno s turistickim proizvodom, potpore za programe dionika u turisti¢koj aktivnosti na razini
destinacije iz vlastitih sredstva i potpore programima destinacijskih menadZment kompanija (DMK).

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE

Sukladno odredbama clanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(N.N.52/19 i 42/20) lokalne turisticke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje mogu izvrsavati islijedece aktivnosti vezane uz marketing:
- odnosi s javnoscu,
- stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnim stranicama i profilima drustvenih
mreZa,
- definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala,
- uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama
- provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (brending destinacije, online i offline
aktivnosti, mrezne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja, prezentacije,
partnerstva, sponzorstva i sl.)
- koordinacija i provedba udruzenog oglasavanja na lokalnoj razini
- obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisima
Obzirom da TZO Vrbnik nije ostvarila 1.000.000 komercijalnih noéenja u 2024.. godini plan komunikacija
i oglaSavanja u 2025. godini nastavlja se na plan oglasavanja TZ otoka Krka i ukljucuje slijedeée aktivnosti:
sajmove, posebne prezentacije i radionice, suradnju s organizatorima putovanja, kreiranje promotivnog
materijala, internetske stranice, kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka, turisticko-
informativne aktivnosti.
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3.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | POSLOVNE RADIONICE

3.1.1. SAJMOVI, POSEBNE PREZENTACIJE | RADIONICE — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA
(UDIO 2,27%)

Turisticki sajmovi i dalje ostaju vaznijer predstavljaju mjesto susreta turisticke ponude i potraznje i jedna
su od kanala distribucije informacija i najizravnijih nacina obradanja potencijalnim turistima-
potrosa¢ima, medijima i organizatorima putovanja.
TZ otoka Krka u suradnji sa Hrvatskom turistickom zajednicom, Turistickom zajednicom Kvarnera ,
lokalnim turistickim zajednicama , te gospodarstvom dogovara sajmove.
Nacin i organizaciju sajmova definira Hrvatska turisticka zajednica (najam , izgled opremanje Standova),
a posebno definira koli¢inu i vrstu promotivnog materijala s kojim se zajednica moZe pojaviti na Standu.
Vrste sajmova TZ otoka Krka dogovara u suradnji sa hotelijerima i voditeljima kampova na podrucju
otoka Krka (dok se vecina turistickih agencija ne odaziva niti se ukljucuju u dogovore), te se uglavnom
radi o specijaliziranim sajmovima za kampove i op¢im sajmovima.
Ocekuje se otvaranje sajamskih nastupa u 2025. godini.
TZ otoka Krka shodno takvoj situaciji planira u 2025. godini sudjelovati na nekoliko sajmova , a u
dogovoru sa gospodarstvom ( zajednicki dogovor e mailom poslano 10. srpnja 2024. godine).
PredlaZu se slijededi sajmovi: Essen - sajam za kampove ,Minchen na F.Re.E. i to u suradnji sa HTZ-om,
te na ITB- u Berlin u suradnji sa TZ Kvarnera, hotelijerima Hoteli Krk i Hotel Malin ,u Poljskoj sa
zainteresiranim subregijama Kvarnera i sa TZ Kvarnera, na sajmu u Becu u suradnji s HTZ-om, te na
outdoor sajmu u Bologni.
Za 2025. godinu su dogovoreni slijededi sajmovi: (16.618,00 €)

1. sajam u Essenu

2. sajam u Minchenu

3. sajam u Berlinu

4. sajam u Poljskoj

5. sajam u Becu

6. outdoor sajam u Bologni
Sajam za kampove Predvideni

troskovi
Beé, Ferien Messe 16.1-19.1.2025. sajam za usklopuHTZ-a 3.118,00 €
Siroku potrodnju

Essen Reise + Camping 19.2.-23.2.2025 u sklopu HTZ-a 2.000,00 €

Hrvatska zemlja partner
Opéi sajmovi

Miinchen (D) F.Re.E. 5m2 19.2.-23.02.2025.

Turisticki sajam za Siroku
potro3nju

u sklopu HTZ-a 2.500,00 €

TZ Kvarnera i ostale 1.800,00€
subregije

Poljska Ozujak 2025., opéi sajam

Poslovne burze

Berlin (D) ITB 04.3.-6.3.2025. TZ Kvarnera 3.200,00 €
10.- 12m2 Turisticki sajam za poslovnu

publiku
Bologna Outdoor sajam za §roku samostalno 4.000,00€

Troskovi informatora za sajmove

publiku

Izvor: Godisnji programa rada TZ otoka Krka za 2025. godinu

12.500,00
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Za sajmove, troskove informatora, posebne prezentacije i poslovne radionice TZ otoka Krka u 2025.
godini ukupno planira izdvojiti 29.118,00 €.

BudZet | 184,03 €

Nositel] TZ O. Krka, lokalne TZ, TZ Kvarnera i
gospodarstvo

Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.1.2. POSEBNE PREZENTACHE U KOORDINACIIJI SA REGIONALNOM TZ - TZ KVARNERA

Na ovoj stavci predvidena su sredstva za udruzeno offline oglasavanje koja ¢e se uz sredstva HTZ-a, TZ
Kvarnera i PGZ udruZiti zajedno sa gospodarskim subjektima te JLS-a sa podru¢ja PGZ. Turisticke
zajednice pojedine subregije same unutar sebe rade raspodjelu. Mogudée strateski partneri su
organizatori putovanja i prijevoznici sa svim oblicima organiziranih putovanja za Hrvatsku. Takoder i svi
prijevoznici u zraénom, Zeljeznickom, brodskom i autobusnom prijevozu koji uvode ili pojacavaju svoje
programe ili prosiruju period svojih programa u sljedecoj godini. U proteklim godinama je najvedi dio
sufinanciranja odlazio na oglasavanje partnera u avio prijevozu koji imaju linije prema Zrac¢noj luci Rijeka.
TZO Vrbnik se obvezala na isti udjel sufinanciranja offline oglasavanja u suradnji sa TZ Kvarnera kao i u
2024. godini., neovisno kako ce izgledati konacna odluka o raspodjeli sredstava izmedu strateskih
partnera.

BudZet | 1.221,00€

Nositelj TZO Vrbnik i druge lokalne TZ PGZ, TZ o. Krka, TZ
Kvarnera, JLS, PGZ

Rok izvrSenja tijekom cijele godine

3.2. SURADNIJA SA ORGANIZATORIMA PUTOVANIJA

3.2.1. PODRSKA U ORGANIZACIJI PUTOVANJA — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO
2,27%)

TZ otoka Krka provoditi ¢ée studijska putovanja za agente sa Hrvatskom turistickom zajednicom i
TuristicCkom zajednicom Kvarnera, i u suradnji sa lokalnim turistickim zajednicama .

TZ otoka Krka prihvat grupa provodi na nacin da osigurava obilazak destinacija, znamenitosti, uz
gastronomsku ponudu destinacije i vinske probe, ovisno o interesu novinara i studijskih grupa.

TZ otoka Krka osigurava stru¢no vodenje, prijevoz, i pokriva troskove rucka i vecere, dok smjestaj
osigurava u financijskom dijelu HTZ.

Za studijska putovanja agenata u suradnji sa LTZ, TZ o. Krka u 2025. godini planira utroSiti 3.500,00 €.

Budet | 46,08 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.2.2. DIREKTNA PODRSKA U ORGANIZACIJI PUTOVANJA (NA RAZINI TZO VRBNIK)

Obzirom se ranijih godina pokazala potreba za planiranjem i predvidanjem troskova oko podrske
organizatorima putovanja koji na podrucje Opcine Vrbnik dolaze sa svojim putnickim agentima,
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predstavnicima medijima, novinarima i fotografima. Na ovoj stavci predvidene su troskovi stru¢nog
vodenja (npr. starom jezgrom, Camino dionicom, novom pjesackom stazom i sl.), rucka ili vecere,
degustacije, reprezentacije i sl.

BudZet | 400,00 €

Nositel] TZO Vrbnik

Rok izvrsenja tijekom cijele godine
3.3. KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA

3.3.1. 1ZRADA TISKANOG | OSTALOG PROMOTIVNOG MATERIJALA

S ove stavke financira se tisak vlastitih brosura i promotivnih materijala te promotivnih materijala TZ
otoka Krka. Materijali se distribuiraju na sve recepcije, na upite te za potrebe TZ otoka Krka, TZ Kvarnera,
sajmova i sl. Uz tiskanje promotivnih materijala troSkovi uklju¢uju aZuriranje i dopune tekstova,
prijevode. Za potrebe sajmova mogu se tiskati i promotivni suveniri.

3.3.1.1. IZRADA VLASTITOG TISKANOG | DIGITALNOG MATERIJALA

TZO Vrbnik u 2025. godini mora izraditi novo graficko oblikovanje, pripremiti tekst (prijevodi i lekture) i
obraditi fotografije za novi letak o Vrbniku (HR/ENG i DE/IT). Takoder potrebna je dorada i reprint karte
grada u slucaju da se trenutne zalihe potrose. Obzirom su pri kraju i pjeSacke staze, potrebno je planirati
troSak tiska karata koje ¢e pripremiti TZ otoka Krka (nova hike i bike karta kao i turisti¢ka karta otoka
Krka). Stavka se planira u ve¢em iznosu jer nisu utroSena sredstva iz 2024. godine (zbog novih karata), a
time su i preostale zalihe minimalne i treba ih obnoviti do pocetka sezone.

BudZet | 1.000,00 €
Nositel] TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.3.1.2. KREIRANJE TISKANOG PROMOTIVNOG MATERIJALA — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA
(UDIO 2,27%)

TZ otoka Krka u svome programu rada za 2025. godinu planira pod ovom stavkom utrositi 89.000,00 €.
Tu se ubrajaju:
- Image brosura otoka Krka — za potrebe sajmova 2025/2026
- Katalog kampova
- Suveniri — za potrebe sajmova i prezentacija (vrecice i suveniri)
- Priprema izdavastvu i prijevodi — priprema materijala za izdavastvo
- Distribucija materijala — prijevoz u skladiste i distribucija na sajmove ili u skladista HTZ-a
- Pripremai tisak bike i hike karte
o potrebno je izraditi, pripremiti i tiskati nove bike i posebno hike, s obzirom da je doslo
do promjena oznacavanja i uredenja samih staza na terenu, a shodno novim
standardima TZ Kvarnera
- Turisticka karta Krka i priprema izmjena
- Info vodi¢ — dotisak prema potrebi
- Priprema i tisak broSure outdoora
- Promotivni film o otoku Krku 1. dio
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o Za potrebe promocije otoka Krka predvida se izrada promotivnog filma u trajanju od
maksimalno 2 min., a koji ¢e se modi koristiti na web-u, You Tube, Facebooku i drugim
promo kanalima.

Film ¢e se nastaviti raditi u suradnji sa Level 52, Digital Media Grupom.

Sredstva bi se osigurala dijelom iz Fonda za udruZzene po novom Sporazumu o
udruZivanju za 2025. godinu, prijavom na natjecaj.

Za potrebe snimanja filma treba osigurati osobe i kompletnu logistiku za snimanje
(smjestaj, kombi, vozilo za snimatelje i dr.)

BudZet | 789,96 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljuéu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.3.2.  KREIRANJE SADRZAJA NA MREZNIM STRANICAMA | DRUSTVENIM MREZAMA

S ove stavke financiraju se troskovi oglasavanja destinacije putem web stranice i drustvenih mreza, kao
i oglasavanje manifestacija koje ¢e se organizirati na podrucju TZ. Na drustvenim mrezama (Facebook,
Instagram, You Tube) usmjerit ¢e se oglasavanje prema gostima koji trenutno borave na otoku Krku,
targetiranim oglasima kroz mini kampanje. Djelatnici ureda objavljuju i/ili dijele sadrZaje na svim
drustvenim mrezama.

BudZet | 500,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.3.3.  NAJAM, ODRZAVANJE | UREDENJE PROMOTIVNIH JUMBO PLAKATA

S ove stavke financira se troSak najma terena za reklamnu tabelu na poziciji izmedu kruZznog toka
,Marsic¢i“ i skretanja za Malinsku s rijecke strane, odobrenu od strane Hrvatskih cesta, te godidnja
naknada hrvatskim cestama za postavljenu tabelu na lokaciji Kuka. Sredstva su predvidena i za Ciséenje
terena oko postavljenih reklamnih tabela kraj Malinske i na Kuki.

Budzet | 1.000,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.3.4. OGLASAVANJE DESTINACIJKOG BRANDA, TURISTICKE PONUDE | PROIZVODA,
KREIRANJE PROMOTIVNOG MATERIJALA U SURADNIJI SA TZ OTOKA KRKA

3.3.4.1. OFFLINE OGLASAVANJE TZ OTOKA KRKA

OglaSavanje (advertising) je model komunikacije u marketingu sa svrhom informiranja ali i pobudivanja
emocija kod potencijalnih gostiju za proizvodima ili uslugama koje se reklamiraju oglasavanjem.

TZ otoka Krka u suradnji sa turistickim zajednicama i gospodarstvom ucinit ¢e napore shodno
financijskim moguénostima da se oglasava u domadim i stranim casopisima, magazinima , vodi¢ima i
ostalim tiskovnim materijalima.
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1. Oglasavanje u tipTravel Magazinu, digitalni interaktivni on line magazin — 26,34 €
Tip Travel magazin je on line magazin o turizmu i putovanjima, a koji ¢e iza¢i krajem svibnja 2025. godine
u triizdanja, hrvatskom, engleskom i njemackom. Magazin ¢e biti promoviran godinu dana od izlaska, a
kasnije nadopunjavan novim turisti¢kim pricama.
Pracen je u vise od 140 zemalja svijeta putem vodece svjetske platforme za digitalna izdanja, Issuu.com,
IssuuiOs, Issuu Android aplikacije, te putem kanal medija, agencija, udruga u turizmu, a partnera Tip
Travela TZ otoka Krka ¢e tradicionalno predstaviti svoju turisti¢ku ponudu i novitete na otoku.

2. Opce oglasavanje — 26,66 €
Podrazumijeva oglaSavanja ovisno o trendu aktivnosti i uklju€ivanja sa aktualnostima , programima i
specijalnim ponudama portala za oglasavanje. (Prilog Hrvaska, Nika, Dnevnik i dr, te objave PR ¢lanaka i
oglasavanja na druga emitivna trzista Madarske, Poljske, Italije.

3. Priprema oglasa—32,92 €
U svrhu oglasavanja izdvojiti ¢e se i sredstva za pripremu bannera, oglasa , tekstova i ostalog u svim
oblicima oglasavanja.

4. Oglasavanje u Abendzeitungu magazinu , naslovna traka — 29,29 €

5. Oglasavanje u Vikendholi¢ari , mobilna aplikacija (vikend putovanja) — 14,48 €

BudZet | 129,69 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.3.4.2. ONLINE OGLASAVANJE TZ OTOKA KRKA

Za potrebe marketinga i promocije otoka Krka potrebno je permanentno ulagati u oglasavanja (
programi, aplikacije i ostalih aktivnosti).

Voditi ¢e se ra¢una o objavama na drustvenim mreZama s rezultatima statistike.

Jedna je od strategija koja je usmjerena ka podizanju organske posjecenosti stranice za Internet traZilice
kroz povedanje ranga na rezultatima pretraZivanja za ciljane klju¢ne rijeci.

1. Insula Cultura, oglasavanje FB, ¢esko trziSte — 39,50 €
TZ otoka Krka pokrenula je u 2021. godinu FB grupu na ¢eSkom jeziku za goste s tog emitivnog trzista —
grupa ,Dovolena na Krku tipy a zajimovosti” s ciliem pruZanja aktualnih i zanimljivih turistickih,
gastronomskih i kulturnih informacija tijekom boravka gostiju na otoku Krku.
Zadovoljni rezultatima u prethodnim godinama, razvijati ¢emo i dalje kampanju u 2025. godini, a razlozi
za kampanju su :

- Novi trendovi komunikacijskih strategija u turizmu

- Sigurnost i pravovremene informacije kao prioritet na putovanju

- Dinamicni i interaktivni sadrzZaji zamjenjuju stati¢ne vizuale vec videnih prizora

- Potreba za komunikacijom na jeziku emitivnog sve jaceg trzista radi boljih prodajnih rezultata

- Poruke koje jacaju vezu izmedu destinacije i emitivnog trzista

- Isticanje specificnosti destinacije i turizma posebnih interesa

- Smanjenje sezonalnosti u destinaciji

- Brzo postavljanje u odnosu na druge komunikacijske kanale, kvalitetni feedback korisnika za

unapredenje usluga

2. On line oglasavanje KG MEDIA — 501,99 €
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Novi trend oglaSavanja okreée na on line umjesto na klasi¢no oglasavanje u tiskanim medijima, tako je
TZ otoka Krka predvidjela nastavak suradnje sa KG Media. Kampanja ¢e se postavljati na njemackom,
austrijskom, talijanskom, slovenskom i hrvatskom trzistu.

Kako smo se uspjesno u 2024. godini oglasavali na platformi CPC Network mrezu portala, a koji provodi
KG Medija, nastavljamo i dalje u 2025. godini.

Radi se o mrezi portala ( Premium CPC Display mreZa) na kojoj se ostvaruju relevantni i kvalitetni klikovi
na oglase ( Cost per click- CPC) model oglasavanja, s time da korisnik bude usmjeren na web stranicu
(krk.hr). pri tome se pla¢a samo klik na oglas.

Kampanja ¢e se provoditi od sije¢nja do prosinca 2025., dakle kroz cijelu godinu.

Oglasi ¢e biti s kombinacijom teksta i slike, native oglasi i custom display banneri, ciljana trZista juzna
Njemacka i Austrija.

TIK TOK oglaSavanje kao sve vise popularna aplikacija za dijeljenje videozapisa, a koja omogucuje i
personalizirane feedove.

Takoder ce se koristiti aplikacija TIK TOK u periodu kroz godinu od sije¢nja-do prosinca ciljana trzista
takoder Njemacka i Austrija.

Ocekuje se da kombinacijom oglasavanja na Premium CPC Display mrezi i TIK TOK platformi mozemo
realizirati 20.000 klikova te vise od 6 mil impresija.

3. Razvoj drustvenih mreza — 79,00 €
Ukljucuje vodenje Facebooka, postavljanje newslettera, objave sadriaja, promocije, osmisljavanje
aktualnih objava radi privlacenja ciljane publike.
Ugovor za operativno tehnicku suradnji TZ otoka Krka u 2025. godini nastavlja se sa agencijom
Livingstone (turizam, komunikacije i kultura), koja ¢e voditi drustvene mreze ,Facebook i Instagram.

4. Oglasavanje on line /billboard za projekt outdoora — 102,43 €
Oglasavanije je predvideno u suradnji sa Studiom Conex koji odraduju projekt Outdoora ponude otoka
Krka. Maniji dio troskova pokriva TZ otoka Krka vlastitim sredstvima.

5. FB pla¢ene kampanje — 22,12 €
Facebook pladene kampanje biti ¢e usmjerene na najjace manifestacije i programe turistickih zajednica
koje ¢e se promovirati sa FB TZ otoka Krka.

6. Oglasavanje u magazinu Abendzeitung Miinchen on line Advertorial — 22,64 €
2x online Advertorial ( svibanj i rujan 2025.), naslovna traka u magazinu

7. Oglasavanje web stranice www.krk.hr — 6,58 €
8. Oglasavanje web stranice www.krkevents.com — 6,58 €

Budet | 780,84 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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3.3.5. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

Na ovoj stavci planiraju se aktivnosti poput odnosa sa javnosc¢u, domacdeg i globalnog PR-a, te
marketinske i poslovne suradnje.

- Studijska putovanja za predstavnike medija u suradnji sa TZ (44,77 €).

- Domadi PR i objave u medijima (30,28 €).

- UdruZeno oglasavanje TZ otoka Krka sa TZ Kvarnera, agencija STAR Digital (263,32 €).

- Zajednicko avio oglasavanje sa turistickim zajednicama i TZ Kvarnera (26,33 €).

BudZet | 364,70 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.4. INTERNET STRANICE

3.4.1. RAZVOJ | ODRZAVANJE INTERNET STRANICE TZO VRBNIK

Web stranica TZ- a pokrenuta je u lipnju 2018. godine u suradnji sa Prospekt iz Rijeke. OdrZavanje
ukljucuje tehnicko odrzavanje i serversku infrastrukturu te redovito aZuriranje podataka.

BudZet | 1.600,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.4.2. RAZVOJ | ODRZAVANJE INTERNET STRANICA TZ OTOKA KRKA

1. Web odrzavanje outdoor na godisnjoj razini (Studio Conex) — 107,30 €
U skladu sa izradom Brand i komunikacijske strategije Krk outdoor, a koju je po narudzbi izradio Studio
Conex u 2021. godini, u daljnjem razvoju projekta u 2022. je izradena web stranica za outdoor a koja
sadrzava

- koncept sadrzaja i oblikovanja

- izradu/programiranje web portala

- punjenje inicijalnim sadrZajima (HR/GB)
U 2025. godini nastavlja se sa aZuriranjem sadrzZaja.

2. Razvojiodrzavanje internetskih stranica , web hosting — 38,84 €
Obuhvaca aktivnosti i troskove koji se odnose na tehnicko odrzavanje web stranica ,FB, Instagrama,
hosting (mjesto na serveru), te troskove unosa podataka , a koje treba biti promptno i cjenovno
pristupacno.
a. Web hosting za www .krk.hr, krkevents.com,360.krk.hr
b. Web hosting za web outdoora www.krk-outdoor.hr; www.krk-outdoor.com
c. Ostalo za web sadrzaj unos i dodatni banneri

3. Odrzavanje web krk.hr — 5,27 €
4. Domene—7,90 €
TZ otoka Krka raspolaZze sa domenama, a za potrebe predstavljanja i promocije otoka Krka.
- Krk.hr
- Visitkrk.hr
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- Visitkrk.org; Visitkrk.net; Visitkrk.eu
- Holiday.krk.hr
- krk-outdoor.hr
- krk-outdoor.com
- krkevents.com
Placanje je na godisnjoj razini, kao i produzavanje domena.

TZ otoka Krka planira uloZiti ukupno 12.100,00 € u odrZavanje i razvoj Internet stranica.

BudZet | 159,31 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.5. KREIRANJE | UPRAVLIANJE BAZAMA TURISTICKIH PODATAKA

Kreiranje i upravljanje bazama podataka ukljucuje uspostavljanje detaljne turisticke baze podataka o
ponudii potraznji, otkup sadrzaja, fotografija i ostalih podataka te pripremu, sortiranje i slanje podataka
o turistickoj ponudi na podrucdju destinacije u regionalnu turisticku zajednicu i Hrvatsku turisticku
zajednicu. U skladu sa pra¢enjem novih trendova trebale bi se poduzeti sve aktivnosti za unaprijedenije
promotivnih aktivnosti, a one su neophodne za uspjesan marketing i prodaju.

3.5.1. FORMIRANJE BANKE MULTIMEDIJALNIH MATERIJALA | FOTOGRAFIJA

Izrada novih multimedijalnih sadrzaja i fotografija od velike je vainosti za destinaciju. Snimanje
dogadanja, izrada reelsa i priprema materijala za odrzavanje drustvenih mreza.

Budzet | 500,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.5.2.  PRIPREMA PODATAKA O TURISTICKOJ PONUDI DESTINACIJE

Na ovoj stavci su predvidena sredstva za pripremu, pisanje i prijevode tekstova, pripremu fotografija i
video materijala, te unos sadrzaja za projekt Hrvatski digitalni turizam Hrvatske turisticke zajednice za
novi turisticko-informacijski portal Croatia.hr, na kojem su pojedinacno predstavljene sve hrvatske
destinacije.

BudZet | 1.000,00€
Nositelj TZO Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

25



3.5.3.  ODRZAVANIJE SUSTAVA BAZE PODATAKA TZ OTOKA KRKA

TrosSkovi obuhvacaju odrZavanja sustava baze podataka GDPR, a koju provodi agencija Mentor
savjetovanje a obuhvaca poslove:
- OdrZavanje sustava upravljanja GDPR
- Upravljanje sustavom pristupa informacijama u skladu sa zahtjevima zakona o pravu na
informacijama, a podrazumijeva pracenje, aZzuriranje. nadgledanje i unapredenje IT sustava na
internetskoj platformi, uskladivanje sustava u skladu s promjenama zakonske regulative i
prate¢im propisima, izrada i postavljanje dokumentacije na platformu informiranje.com i u
skladu s specifiénim zahtjevima korisnika i promjenama zakonske regulative kao i savjetnicke

usluge.
BudZet | 15,54 €
Nositel] TZ otoka Krka, lokalne TZ, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

3.5.4. STRUCNA LITERATURA

Na ovoj stavci planiraju se nabavke izdanja novih knjiga i vodica o otoku Krku iz kojih se materijali koriste
u pripremi teksta za web, u odrzavanju web stranice. Ured TZ-a moze takoder nabavljati online izdanja
struéne literature o destinacijskom menadZmentu ili nekoj aktualnoj problematici.

BudZet | 50,00€
Nositel] TZ otoka Krka, lokalne TZ, suradnici
Rok izvrSenja tijekom cijele godine

3.6. TURISTICKO-INFORMATIVNE AKTIVNOSTI

U stavku komunikacija i oglasavanje spadaju i turisticko - informativne aktivnosti. One obuhvadaju
upravljanje TIC-a, upravljanje Centrima za posjetitelje, postavljanje info punktova i odrZavanje turisticke
signalizacije samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave.

Ovom stavkom predviden je ukupan troSak turisticke signalizacije koja ukljucuje aZuriranje sadrzaja.

3.6.1. SMEDA SIGNALIZACIJA

Nadopuniti ¢e se postojece tabele smede signalizacije u suradnji sa odabranim izvoda¢em Futura Trade
d.o.o. iz Lovrana. Postavljeno je 80 tabela na vise lokacija, vecih i manjih dimenzija. Ukoliko financije
dozvole postavit ¢e se nekoliko tabela u Risiki i Garici.

Projekt ce realizirat TZO Vrbnik uz pomo¢ Opcine Vrbnik, a dio sredstava planira se namaknuti od
raspisanih natjecaja.

Budzet | 500,00€
Nositelj TZO Vrbnik, Futura Trade d.o.o., Opcina Vrbnik
Rok izvrsenja do kraja godine
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3.6.2.  TURISTICKA SIGNALIZACIJA

U centru Vrbnika postavljene su dvije reklamne vitrine sa informativnim sadrzajima o planu mjesta,
pjesackim i biciklistickim stazama, koje se azuriraju i redovito servisiraju. U 2025. godini planira se
aZurirati sadrzaj pjesackih i biciklistickih staza, vezan za projekt Kvarner Outdoor. Takoder se planira
obnoviti odredene tabele znamenitosti u Vrbniku.

Budet | 1.000,00€
Nositel] TZO Vrbnik, suradnici
Rok izvrdenja tijekom cijele godine

4. DESTINACIISKI MENADZMENT

Destinacijski menadzment usmjeren je na aktivnosti upravljanja kvalitetom u destinaciji i poticanju
oCuvanja i uredenja okoliSa namijenjene vecem razumijevanju i dobivanju podrske svih subjekata
ukljucenih u turisticke aktivnosti.

4.1. TURISTICKI INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIJE / EVISITOR

Podrazumijeva sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim informacijskim
sustavima sukladno uputama HTZ-a kao $to su: jedinstveni turisticki informacijski portal te evidencija
svih oblika turisti¢ke ponude / atrakcija na podrucju Zupanije / regije; te sudjelovanje u razvoju sustava
poslovne inteligencije temeljene na informatickim tehnologijama (baze podataka, B2B portal,
sistematizacije istrazivanja, infografike) u suradnji i prema uputama regionalne turisticke zajednice i
Hrvatske turisticke zajednice.

4.1.1. INFORMACIJSKI SUSTAVI | APLIKACIJE — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO
2,27%)

U suradnji sa TZ otoka Krka u planu su slijededi projekti:

1. Provideo 360 Virtualna Setnja kroz otok Krk u 360 stupnjeva — 0,00 €
Virtualna Setnja predstavlja suvremeni, inovativni i interaktivan vizualni prikaz gradova i okolica iz zraka
koristeci najnovije webVR tehnologije.
Na ovaj se nacin posjetiteljima nudi novo i drugadije iskustvo razgledavanja ponude otoka Krka te
predstavljanje njegovih atrakcija uz mogucnost orijentiranja kroz prirodne, povijesne, kulturne i
gastronomske znamenitosti.
Dodatno iznajmljivaci i ugostitelji mogu podijeliti te objaviti virtualnu Setnju sa privatnom oznakom na
svojim web stranicama te drustvenim mrezama.
Virtualnu setnju je moguce koristiti na svim tipovima uredaja od PC-a, pametnog telefona ili tableta uz
dodatnu mogucnost pregleda preko virtualnih naocala.

2. Platforma krkevents — 6,58 €
Platforma instalirana 2024. g. Godisnje se pla¢a njeno odrZavanje i podrZavanje sustava. Platforma
podrzZava objavu svih manifestacija na otoku Krku

3. Bike&Hike aplikacija, izrada nove aplikacije — 65,83 €
Zbog zastarjelosti aplikacije izrade revizija staza, oCekuje se izrada nove aplikacije , a Sto ¢e iziskivati i
dodatna sredstva.
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Potrebno je napraviti i ponudu za nova rjesSenja, a za sada su rezervirana inicijalna sredstva, a u izradu
aplikacije je moguce napraviti kada se naprave i karte, a to se ocekuje do kraja 2025.

4. Aplikacija 4D razglednice, odrzavanje — 13,17 €
Nakon izrade 4D razglednice, a koja se dijeli na sajmovima i novinarima , potrebno je osigurati i njeno
odrzavanje.

BudZet | 85,58 €
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.2. UPRAVLJANJE KVALITETOM U DESTINACIJI

Podrazumijeva sustav nagradivanja, priznanje postignué¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim
razinama turisti¢ke ponude u destinaciji samostalno ili u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom
i HTZ-om; sudjelovanje u planiranju i provedbi kljuénih investicijskih projekata javnog i privatnog sektora
i klju¢énih projekata podizanja konkurentnosti destinacije; suradnja s predstavnicima turisticke ponude
po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji; organiziran sustav upravljanja
posjetiteljima.

4.2.1. EDUKACIJE ZA IZNAJIMLJIVACE | GOSPODARSKE SUBJEKTE

U suradnji sa ostalim lokalnim TZ-ima omogucuje se iznajmljivaima sa podruc¢ja TZO Vrbnik
prisustvovanje edukacijama. Radi se o besplatnim predavanjima za sve sudionike u suradnji sa
kompetentnim suradnicima. TZO Vrbnik ¢ée i u 2025. godini, kroz pretplatu, omoguditi svim
iznajmljivacima s podrucja opcine besplatno preuzimanje izdanja casopisa Apartman Plus -
specijaliziranog Casopisa za pruzatelje ugostiteljskih usluga smjestaja u domacinstvu.

BudZet | 200,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, TZ otoka Krka, lokalne TZ, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.2.2. NAGRADE | PRIZNANJA

Na ovoj stavci ne planiraju se troskovi.

Budet | 0,00€
Nositel] TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.2.3. STRUCNI SKUPOVI | EDUKACIJE — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

Usmjeren na aktivnosti namijenjene veéem razumijevanju i dobivanju podrske subjekata ukljucene u
turisticke aktivnosti.

TZ otoka Krka predlaze permanentnu edukaciju zaposlenih i to u suradnji sa Hrvatskom turistickom
zajednicom (sa besplatnim a edukativnim programima kroz seminare u jesenskom i zimskom periodu).
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Vezano uz uvodenje novog informatickog sustava za pracenje prijave, odjave i statistickih podataka
odrzati ¢e se vise edukativnih radionica od strane HTZ-a usmjerene na vjeStine efikasnog vodenja
projekata i timski rad.

Edukativne radionice raditi ¢e se u suradnji sa lokalnim turistickim zajednicama po raznim temama za
pripremu sezone.

BudZet | 6,59 €
Nositel] HTZ, TZ otoka Krka, lokalne TZ, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.2.4. MULTIMEDIJALNA KARTA KULTURNIH SPOMENIKA, NASTAVAK UNOSENJA NOVIH
PODATAKA — UDRUZENO SA TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

Projekt je zapoCeo 2017. i nastavljen 2019. godine , a radi se o sustavnom istraZivanju kulturne bastine
otoka Krka, te nadogradnji Internet baze podataka kulturne bastine s novim kataloskim jedinicama.

BudZet | 52,66 €
Nositelj HTZ, TZ otoka Krka, lokalne TZ, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.3. POTICANJE NA OCUVANJE | UREDENJE DESTINACIJE

Troskovi u ovoj stavci odnose na poboljSanje opcih uvjeta boravka turista, aktivnosti uredenja mjesta i
suradnju sa subjektima javnog i privatnog sektora radi podizanja kvalitete turistickog iskustva,
funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih sluzbi na podru¢ju turisticke
destinacije.

4.3.1. ODRZAVANIJE | UREDENJE PJESACKIH | BICIKLISTICKIH STAZA, CISCENJE PLAZA

Na ovoj stavci planirana su sredstva za odrzavanje vanjskih plaZza (Supovica, Drestelna, Melska, Javna i
Mala Javna), zatim organizaciju proljetnog cis¢enja svih plaza u sklopu koordinirane akcije sa Ponikvom
i lokalnim udrugama (Parapet, Obzova i dr.)

Budet | 300,00 €
Nositel] TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

4.3.2. AKTIVNOSTI UREDENJA MJESTA (KLUPICE, VIDIKOVCI | POSEBNE LOKACIJE)

Na ovoj stavci nisu planirana ulaganja.

BudZet | 0,00€
Nositelj TZO Vrbnik, Opcina Vrbnik i suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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4.3.3. PROJEKT KVARNER OUTDOOR (UREDENJE | OBLIKOVANIJE HIKE | BIKE STAZA)

Odrzavanije turistickih pjesackih staza i biciklistickih staza treba nastaviti koordinirano na projekt Kvarner
Outdoor (¢is¢enje prethodi markiranju). U 2024. godini staze je odrZzavao i markirao obrt Infinity sport.
U 2025. godini obavljati ¢e se redovno odrzavanje i markiranje staza, te se planiraju radovi na
odrZavanju, nadopunjavanju i potrebnim zamjenama vertikalne signalizacije u sklopu sa standardima
projekta Kvarner Outdoor.

BudZet | 3.000,00€
Nositelj TZ0 Vrbnik, suradnici
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

5.1. MEDUNARODNE STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIJE — TZ OTOKA KRKA (UDIO 2,27%)

Na ovoj stavci planirana je ¢lanarina za SKAL — TZ otoka Krka - za 2025. godinu.

BudZet | 1,18€
Nositel] TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,34%
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

5.2. STRUKOVNE | SL. ORGANIZACIJE
Na ovoj stavci planirana je ¢lanarina za LAG za 2025. godinu.

BudZet | 150,00 €
Nositel] LAG, TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

U administrativne poslove spadaju troskovi plac¢a, materijalni troskovi i troskovi za tijela zajednice.
TZO Vrbnik ima jednog stalno zaposlenog djelatnika, direktora, a u iduéoj godini planira se zaposliti jos
jednog sezonskog djelatnika na nekoliko mjeseci prema potrebi i obujmu posla.

TZ otoka Krka osnovana je skladu sa Zakonom o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 152/08). Financiranje nije definirano Zakonom ve¢ je dogovoreno na dobrovoljnoj osnovi svih
zainteresiranih jedinica lokalnih samouprava otoka i grada Krka, te svih otocnih turistickih zajednica.
Financiranje TZ otoka Krka definira ¢lanak 63. Statuta, a obuhvaca slijedece prihode:

¢ Prihode turistickih zajednica (turisticku pristojbu i ¢lanarinu u odredenom postotku prema
ostvarenjima u prethodnoj godini)

e Priloga opc¢ina i Grada Krka u skladu s propisanim sporazumom i ugovorom

e Priloga Hrvatske turisticke zajednice i TZ Kvarnera

TZO Vrbnik tako iz svojih redovnih prihoda izdvaja sredstva za financiranje TZ otoka Krka i to posebno za
financiranje ureda te za financiranje programa. Kljuc financiranja programa i pogona TZ otoka Krka za
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2025. godinu odreden je prema raspodjeli koja je definirana prema dostavljenim podacima neto
turisti¢ke pristojbe i turisticke ¢lanarine po TZ-ima u 2023. godini. Od 2020. godine s novim Zakonom o
TZ i Zakonom o turistickoj pristojbi u prihode TZ ulaze i prihodi od nautike (NN 42/20).

U 2025. godini troskovi TZO Vrbnik za funkcioniranje hladnog pogona TZ otoka odredeni su prema
postotku 2,27 % $to iznosi ukupno 4.394,50 €.

TABLICA: Postotak financiranja TZ otoka Krka u 2025. godini prema kljucu
UKUPAN IZNOS TP I TC Usporedba

TURISTICKE ZAJEDNICE upladeno u 2023. godini € % udjela 23/22 Indeks
TZO Omisalj 457.475,84 € 17,29 +0,15 108,81
TZ0 Malinska-Dubasnica 398.263,42 € 15,06 -0,85 102,04
TZ Grada Krka 714.122,69 € 27,00 +0,98 111,91
TZO Punat 338.308,98 € 12,79 -0,24 105,86
TZO Baska 446.594,61 € 16,88 +0,12 108,62
TZO Vrbnik 60.006,51 € 2,27 +0,07 104,32
TZO Dobrinj 230.292,62 € 8,71 -0,09 106,72
Ukupno: 2.645.064,67 € 100,00 107,83

Izvor: TZ otoka Krka

6.1. PLACE

TZO Vrbnik ima jednog stalno zaposlenog djelatnika, direktora, a u iduéoj godini planira se zaposliti jos
jednog sezonskog djelatnika na nekoliko mjeseci prema potrebi i obujmu posla.

6.1.1. TROSKOVI PLACA TZO VRBNIK

Na ovoj stavci predvideni su rashodi za bruto plaée, naknada za prijevoz kao i ostale dodatke na placu
prema Pravilniku o radu TZO Vrbnik (nagrade, regres, boZi¢nica, prehrana,..), uz prethodnu suglasnost
predsjednika Turisticke zajednice.

BudZet | 41.100,00 €
Nositelj TZO Vrbnik
Rok izvr$enja tijekom cijele godine

6.1.2. TROSKOVI PLACA TZ OTOKA KRKA

Planirana su sredstva za sufinanciranje troskova plac¢a TZ otoka Krka. Ukupne troskove TZ otoka Krka za
2025. godinu planira sa 73.292,00 €, od kojih dio po klju¢u pokriva TZO Vrbnik.

BudZet | 964,96 €
Nositelj TZ otoka Krka, TZO Vrbnik po kljucu 2,27 %
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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6.2. MATERIJALNI TROSKOVI

Materijalni troskovi su planirani na bazi troskova ureda iz 2024. godine u kojima su najvece stavke bile
knjigovodstveni troskovi. U 2025. godini nastaviti ¢e se sa pla¢anjem usluge online pohrane memorije
zbog osiguranja podataka TZ-a u slucaju kvara na racunalima u uredu.

6.2.1. MATERIJALNI TROSKOVI UREDA TZO VRBNIK

Pod ovu kategoriju spadaju troSkovi funkcioniranja ureda TZO Vrbnik i TZ otoka Krka kao Sto su:
koriStenje privatnog automobila, dnevnice, uredski i potrosni materijal, nabava uredske opreme,
pretplate na casopis, HT usluge, raCunalne i internet usluge, usluge arhiviranja, postarina,
knjigovodstvene usluge, reprezentacija, usluge platnog prometa, zdravstvene usluge, clanarine,
donacije te ostali nespomenutiizdaci. Troskovi su naspram 2024. godine uvecani za neSto manje od 10%
zbog povecanja cijena materijala i usluga.

BudZet | 10.650,00 €
Nositel] TZO Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine

6.2.2.  MATERIJALNI TROSKOVI TZ OTOKA KRKA

TZ otoka Krka svoje materijalne troSkove ureda planira sa 30.531,00 €, od kojih dio po klju¢u pokriva
TZO Vrbnik.

Budzet | 312,14 €
Nositel] TZO Vrbnik prema klju¢u 2,27 %
Rok izvrSenja tijekom cijele godine

6.3. TIJELA TURISTICKE ZAJEDNICE

6.3.1. THELA TZO VRBNIK

U ove rashode spadaju troskovi koji proizlaze iz rada tijela zajednice — Turistickog vijeca i Skupstine TZO
Vrbnik, troskovi reprezentacije, te pripreme i distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela
turisticke zajednice.

BudZet 50,00 €
Nositelj TZ0O Vrbnik
Rok izvrsenja tijekom cijele godine
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6.3.2. THELA TZ OTOKA KRKA

TZ otoka Krka svoje troskove za rad tijela TZ-a planira sa 1.600,00 €, od kojih dio po klju¢u pokriva TZO
Vrbnik.

BudZet | 21,07 €
Nositelj TZO Vrbnik prema kljucu 2,27 %
Rok izvrSenja tijekom cijele godine

7 REZERVA

Za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih aktivnosti
moZe se rezervirati do 5% sredstava iz ukupnih prihoda. Na ovoj stavci planirana su sredstva u iznosu
406,87 €.

8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE

Ovisno o procjeni financijskog rezultata poslovanja u tekucoj godini, ukoliko se ostvari manjak prihoda,
potrebno je od planiranih redovnih prihoda za narednu godinu odredeni dio sredstava rezervirati za
pokrivanje manjka prihoda iz prethodne godine.

Na ovoj stavci ne planiraju se rashodi.



FINANCISKI PLAN ZA 2025. GODINU

Udio u
PRIHODI Plan 2024 |Rebalans 2024| Plan2025 | 2025 | 'M9eks2025/
% lzmjene 2024
1. lzvorni prihodi 66.160,00 € 66.023,42 € 70.400,00 € 45,56% 106,63
1.1. Turisticka pristojba 56.685,00 € 54.012,63€ 60.750,00 € 39,31% 112,47
1.1.1. [Turisticka pristojba - redovni ra¢un 56.000,00 €] 53.229,52 € 60.000,00 € 38,83% 112,72
1.1.2. [Turisticka pristojba u nautickom turizmu 685,00 € 783,11 € 750,00 € 0,49% 95,77
1.2. Clanarina 9.475,00€ 12.010,79 € 9.650,00 € 6,25% 80,34
2. Prihodi iz proraéuna opéine/Zupanije/driavnog 72.700,00 € 50.000,00 € 62.000,00 € 40,12% 124,00
2.1. |lz proracuna Opcine Vrbnik za programske aktivnosti 70.000,00€ 50.000,00 € 60.000,00 € 38,83%) 120,00
2.2. |lz Zupanijskog / drzavnog proracuna za programske aktivnosti 2.700,00 € 0,00 € 2.000,00 € 1,29% 0,00
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 12.000,00 € 5.000,00 € 5.000,00 € 3,24% 100,00
4. Prihodi iz EU fondova 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 8.500,00 € 1.450,00 € 2.000,00 € 1,29% 137,93
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 14.264,29 € 15.529,31€ 15.122,37€ 9,79% 97,38
7. Ostali prihodi 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
UKUPNI PRIHODI 173.624,29 € 138.002,73 € 154.522,37 € 100,00%, 111,97
Udio u
RASHODI Plan 2024 |Rebalans 2024| Plan2025 | 2025 | 'Mdeks2025/
% Rebalans 2024
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 569,44 € 316,70 € 1.777,41 € 1,15% 561,23
11, Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 569,44 € 316,70 € 1777.41€  1,15% 561,23
dokumenata
1.1.1. |lzrada strateskih dokumenta TZO Vrbnik 0,00 € 0,00 € 1.000,00€ 0,65% 0,00
Izrada prijedloga plana upravljanja destinacijom otoka Krka — 0
1.1.2. udruzeno sa TZ Otoka Krka 2,27% 0,00 € 0,00 € 197,49€ 0,13% 0,00
Strateske i kreativne usluge u podrucju oglasavanja u suradnju 0
1.13. sa studiom Conex - udruzeno sa TZ Otoka Krka 2,27% 234,00€ 0,00¢ 60,17€  0,04% 0,00
114, gozr;z;ltantske usluge za outdoor - udruzeno sa TZ Otoka Krka 335,44 € 0,00 € 19,75¢  0,01% 0,00
b (]
115, Izrada stratesklh/opveratlvmh/komunlkacusklh/akcusklh 0,00 316,70 € 500,006  0,32% 157,88
dokumenata - udruzeno TZ o. Krka
1.2. IstraZivanje i analiza trZista 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00%| 0,00
1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 100.439,38 € 71.959,18 € 84.202,76 € 54,49% 117,01
1. Ider_ltlflkacua i vrednovanje resursa te strukturiranje tur. 990,00 € 1.000,00 € 1.000,00€ 0,65% 100,00
proizvoda
2.1.1. |Camino Krk 990,00 € 1.000,00 €] 1.000,00 € 0,65% 100,00
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
2.3. Podrska razvoju turistickih dogadanja 99.449,38 € 70.959,18 €  83.202,76 € 53,85% 117,25
2.3.1. Razgon 18.000,00 € 0,00 € 10.000,00 € 6,47%| 0,00
2.3.2. Dani vina 38.000,00€ 47.977,83 € 45.000,00 € 29,12% 93,79
2.3.3. |Organizacija ostalih dogadanja i manifestacija u destinaciji 34.427,38€ 14.607,33€ 17.000,00€ 11,00%)| 116,38
2.3.4. |Suorganizacija dogadanja koje organiziraju lokalne udruge 7.800,00 € 7.485,11 € 11.000,00€ 7,12% 146,96
535, Podrska razvoju turistickih dogadanja u suradnji sa TZ otoka 1.222.00€ 888,91 € 202,76 € 0,13% 2281
Krka 2,27%
2.4. Turisticka infrastruktura 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
el Upravljanje turistickom infrastrukturom dano na upravljanje od 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
strane JLS
2.5. Podrska turistickoj industriji 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00%| 0,00
0,00
951, Podrska subjektima u svrhu razvoja programa povezanih s 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00%

turistickim proizvodom




Potpore za programe dionika u tur. aktivnosti na razini

2:5.2. destinacije iz vlast. sredst. 0,00¢ 0,00¢ 0,00€  0,00% 0,00

KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE 19.049,00 € 6.685,85€ 11.241,15€ 7,27% 168,13
3.1. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 2.186,00 € 1.880,67 € 1.405,03€ 0,91% 74,71
311 i?f(?cz)jlzi,;;)sebne prezentacije i radionice u suradnji sa TZ otoka 965,00 € 659,67 € 184,03€  0.12% 27.90
3.1.2. ESZ‘:::;preze”tadje  koordinaciji sa regionalnom 12 - T2 1.221,00€¢  1.221,00€  1.221,00€ 0,79% 100,00
3.2. Suradnja s organizatorima putovanja 800,00 € 0,00 € 446,08 € 0,29% 0,00
391, (F;;):ng;rll:aoglgza;;aciji putovanja u suradnji sa TZ Kvarnera i TZ 350,00 € 0,00 € 4608€  0,03% 0,00
3.2.2. |Direktna podrska u organizaciji putovanja 450,00 € 0,00 € 400,00 € 0,26% 0,00
3.3. Kreiranje promotivnog materijala 7.651,00 € 3.232,16 € 4.565,19€ 2,95% 141,24
3.3.1. [lzrada tiskanog i ostalog promotivnog materijala 3.025,00 € 436,38 € 1.789,96 € 1,16% 410,18
3.3.1.1. |lzrada vlastitog tiskanog i digitalnog materijala 1.700,00 € 436,38 € 1.000,00€ 0,65% 229,16
3.3.1.2. |Tisak ostalog promotivnog materijala TZ otoka Krka 2,27% 1.325,00 € 0,00 € 789,96 € 0,51% 0,00
3.3.2. [Kreiranje sadrZaja na mreznim stranicama i drust. mreZzama 1.100,00 € 0,00 € 500,00 € 0,32% 0,00
3.3.3. [Najam i odrzavanje promotivnih jumbo plakata 1.630,00 € 642,29 € 1.000,00 € 0,65% 155,69
3.3.4. |Oglasavanje u suradnji sa TZ otoka Krka 2,27% 1.235,00 € 26,91 € 910,53 € 0,59% 3383,61
3.3.4.1. |Offline oglasavanje TZ Otoka Krka 2,27% 281,00 €| 0,00 € 129,69 € 0,08% 0,00
3.3.4.2. |Online oglasavanje TZ otoka Krka 2,27% 954,00 € 0,00 € 780,84€ 051% 0,00
3.3.5. |[Komunikacija i PR u suradnji sa TZ otoka Krka 2,27% 661,00 € 2.126,58 € 364,70 € 0,24% 17,15
3.4. Internetske stranice 1.825,00 € 1.573,02 € 1.759,31€ 1,14% 111,84
3.4.1. [Razvoj i odrZavanje internetskih stranica TZO Vrbnik 1.500,00 €] 1.537,50 €| 1.600,00 €| 1,04% 104,07,
3.4.2. [Razvoj i odrzavanje internet stranice TZ otoka Krka 2,27% 325,00 € 35,52 € 159,31€ 0,10% 448,51
3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 4.,187,00 € 0,00 € 1.565,54€ 1,01% 0,00
3.5.1. [Formiranje banke multimedijalnih materijala i fotografija 1.390,00 € 0,00 € 500,00 € 0,32% 0,00
352, CPrrci)p;rt?:sr;)odataka o turistickoj ponudi destinacije (za 2.700,00 € 0,00 € 1.000,00€  0,65% 0,00
3.5.3. |OdrZavanje sustava baze podataka TZ otoka Krka 2,27% 28,00 € 0,00 € 15,54€ 0,01% 0,00
3.5.4. [Strucna literatura 69,00 € 0,00 € 50,00 € 0,03% 0,00
3.6. Turisticko-informativne aktivnosti 2.400,00 € 0,00 € 1.500,00€ 0,97% 0,00
3.6.1. [Smeda signalizacija 0,00 € 0,00 € 500,00 € 0,32% 0,00
3.6.2.  [Turisti¢ka signalizacija 2.400,00 € 0,00 € 1.000,00 € 0,65% 0,00

DESTINACIISKI MENADZMENT 9.882,00 € 4.087,67 € 3.644,83 € 2,36% 89,17
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor, krkevent 192,00 € 22,61€ 85,58 €| 0,06% 378,51
111 Izrj;c;ro;:acijski sustavi i aplikacije - udruzeno sa TZ Otoka Krka 192,00 € 2261€ 85586  0,06% 378,51
4.2, Upravljanje kvalitetom u destinaciji 290,00 € 288,03 € 259,25 € 0,17% 90,01,
4.2.1. |Edukacije za iznajmljivace i gospodarske subjekte 70,00 € 168,75 € 200,00€ 0,13% 118,52
4.2.2. |Nagrade i priznanja (vjernost destinaciji) 65,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
4.2.3.  |Strucni skupovi i edukacije u sklopu TZ otoka Krka 2,27% 155,00 € 119,28 € 6,59 € 0,00% 5,52
4.3. Poticanje na ocuvanje i uredenje destinacije 9.400,00 € 3.777,03 € 3.300,00 € 2,14% 87,37,
131 (F;)I(:Zavanje i uredenje pjesackih i biciklisti¢kih staza, ¢iS¢enje 2.200,00 € 177,03 € 300,00¢| 0,19% 169,46
132 Qlic;tz}z)sti uredenja mjesta (klupice, vidikovci i posebne 0,00 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
4.3.3. |Projekt Kvarner Outdoor (prilagodba hike i bike staza) 7.200,00 € 3.600,00 € 3.000,00€ 1,94% 83,33

CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 135,86 € 136,17 € 151,18 € 0,10% 111,02
5.1, 2I\/'Iée;i';:narodne strukovne i sl. organizacije - TZ otoka Krka 0,86 € 1,17 € 1,18€  0,00% 100,85
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 135,00 € 135,00 € 150,00 € 0,10% 111,11




ADMINISTRATIVNI POSLOVI 41.370,75€ 39.694,79 €  53.098,17 € 34,36% 133,77
6.1. Place 31.904,10 € 30.636,14 € 42.064,96 € 27,22% 137,31
6.1.1. [TroSak - ured TZO Vrbnik 30.096,00 € 29.381,92€ 41.100,00 € 26,60% 139,88
6.1.1.1. |Place i doprinosi 27.100,00 €] 26.506,96 € 38.000,00 €| 24,59% 143,36
6.1.1.2. |Ostaliizdaci za zaposlene - nagrade, regres, boZi¢nica, prehrana 1.460,00 € 1.348,16 € 1.500,00€ 0,97% 111,26
6.1.1.3. |Prijevoz na posao 1.536,00 € 1.526,80 € 1.600,00 € 1,04% 104,79
6.1.2. [TZ otoka Krka - place 2,27% 1.808,10 € 1.254,22 € 964,96 € 0,62% 76,94
6.2. Materijalni troSkovi 9.466,65 € 9.058,65 € 10.962,14 € 7,09%, 121,01
6.2.1. [Troskovi ureda TZO Vrbnik 8.737,90 € 9.058,65 € 10.650,00€ 6,89% 117,57,
6.2.1.1. |Koristenje privatnog automobila, dnevnice i ostali putni troskovi 249,00 € 1.464,00 € 1.400,00€ 0,91% 95,63
6.2.1.2. |Uredski i potrosni materijal 752,00 € 830,08 € 900,00 € 0,58% 108,42
6.2.1.3. |Nabava uredske opreme 2.200,00 € 145,93 € 800,00€ 0,52% 548,21
6.2.1.4. |Pretplata na Casopis za iznajmljivace 165,90 € 0,00 € 0,00€ 0,00% 0,00
6.2.1.5. [Troskovi telefona i mobitela 398,00 €| 550,00 €| 600,00€ 0,39% 109,09
6.2.1.6. [Racunalne i Internet usluge 179,00 € 164,97 € 200,00€ 0,13% 121,23
6.2.1.7. |Troskovi arhiviranja grade 0,00 € 0,00 €| 0,00€ 0,00% 0,00
6.2.1.8. |Troskovi postarine 69,00 €| 122,92 €] 100,00 € 0,06% 81,35
6.2.1.9. |Knjigovodstvene usluge 3.500,00 €| 4.200,00 €| 4.800,00€ 3,11% 114,29
6.2.1.10.|Reprezentacija 75,00 €| 63,00 €| 200,00€ 0,13% 317,46|
6.2.1.11.\Platni promet ( Fina, Erste ) 650,00 €] 700,00 €| 750,00 € 0,49% 107,14
6.2.1.12.|Usluge zdravstvenog osiguranja 250,00 €| 331,50 € 350,00 € 0,23% 105,58
6.2.1.13.|Clanarine i donacije 0,00 € 120,00 €| 150,00€ 0,10% 125,00
6.2.1.14.Ostale usluge 250,00 €| 366,25 € 400,00€ 0,26% 109,22
6.2.2. [TZ otoka Krka - ured 2,27% 728,75 € 0,00 € 312,14€ 0,20% 0,00
6.3. Tijela turisticke zajednice 0,00 € 0,00 € 71,07 € 0,05% 0,00
6.3.1. [Tijela TZO Vrbnik 0,00 € 0,00 € 50,00 € 0,03% 0,00
6.3.2. [Tijela TZ otoka Krka 2,27% 0,00 € 0,00 € 21,07 € 0,01% 0,00

REZERVA 2.177,86 € 0,00 € 406,87 € 0,26% 0,00

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA 1Z PRETHODNE GODINE 0,00%

SVEUKUPNO 1 173.624,29 € 122.880,36 € 154.522,37 €| 100,00%, 125,75

FONDOVI - posebne namjene

Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno razvijenim

podruéjima i kontinentu

Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2
TOTAL [SVEUKUPNO 1 + SVEUKUPNO 2 173.624,29 € 122.880,36 € 154.522,37 €| 100,00%, 125,75

VISAK PRIHODA RASPOLOZIV U SLIJEDECEM RAZDOBLIU

15.122,37 €




